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WEIQ 新媒体营销云平台 

参选类别：年度最佳数字营销平台 

简介 

WEIQ 是 IMS 新媒体商业集团旗下的自媒体广告交易平台，打通微博、微信、直播、新闻及音频等

全领域社交平台资源，通过大数据分析，建立企业与社会化媒体及社交用户之间的精准匹配关系。

同时对传播资源有效把控，帮助合作伙伴通过社会化媒体更加及时地传播品牌及产品信息，在日益

碎片化和愈加喧闹的数字化世界中，让其品牌有所作为。 

目前，WEIQ 平台已经拥有包括网红、行业大咖、细分领域在内的 86 万+优质自媒体资源。同时，

超过 6 万家中小企业客户在 WEIQ 平台，成功打造爆款、提升转化、增加流量。 

使用说明 
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在 2017 年，WEIQ 推出了阅读加及新浪看点两大新功能： 

阅读加基于微博社交平台，可以帮助品牌实现海量曝光，快速提升品牌知名度。操作便利，一键发

布需求，就有专属人员制定投放策略，自媒体便可精准触达快速响应。CPM 的计费方式具有更高的

性价比，微博及 WEIQ 双平台的大数据支撑，依靠深度数据的大数据分析，一站跟进投放前中后各

环节！现在阅读加已经拥有优质微博资源号 6.7W 个，覆盖超 71 亿粉丝量，日均产生 1 亿+曝光

阅读量。 

新浪看点是一款由 WEIQ 平台基于微博及新浪新闻客户端所推出的产品，其核心是通过大数据算法

计算出优质原生内容，再根据新浪新闻客户端的用户标签进行精准投放的一款内容营销产品，此款

产品可以再海量资源中匹配到所属领域里具备原创能力的优质微博账号，且由于此款产品打通了微

博及新浪新闻的数据通道，即可做到真正意义上的双向导流。 

应用范围 

WEIQ 新媒体营销云平台主要针对自媒体方以及广告主两方使用，其中广告主在 WEIQ 上进行下单

操作，而自媒体则是在 WEIQ 上进行接单操作。 
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应用实例 

案例一：WEIQ × M.A.C 

M. A.C 新店入驻天猫，WEIQ 巧用 KOL 矩阵助力 M.A.C 销量飙升 

推广策略： 

 

推广效果： 
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案例二：WEIQ × Jeep 

IMS 助力 Jeep，打响双节营销第一枪 

推广策略 

 

视频营销三部曲 

第一步：2017 年 1 月 27 日，JEEP 顺势春晚推话题 

JEEP 在春节之际，借势推出孙俪为其拍摄的产品宣传片，并配合话题#比春晚还好看的孙俪#，节

庆话题与明星效应双结合，打响微博营销第一枪。 

第二步：2017 年 2 月 8 日，JEEP 玩转明星效应 

JEEP 利用代言人孙俪与邓超结婚纪念日，微博再次发声，继推出#孙俪的 TA 是个蛋#话题，引发网

友热烈讨论，将品牌声量再次掀至高潮。 

第三步：2017 年 2 月 14 日，品牌为爱发声引理念 

EEP 情人节找到大热运动员傅园慧录制短视频，并配合话题#傅园慧为爱出格#，打造品牌节日营销

话题的同时，将品牌营销理念再次烘托。 

效果评估： 

JEEP1 月 27 日—2 月 8 日品牌总曝光量超 3 亿； 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

品牌话题互动总数超 16 万； 

JEEP 营销期间，粉丝增长 87,930 人。 


