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英菲尼迪 QX60 球星代言影响力攻略 

广 告 主：英菲尼迪 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2018.03.01-09.01 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

NBA 球星史蒂芬•库里（个人身份）成为英菲尼迪新的全球大使。 

史蒂芬•库里在场上，场外的表现和体育精神十分符合英菲尼迪的品牌形象，英菲尼迪希望通过库

里的代言获得消费者对品牌理念和进取精神的共鸣。 

受代言条件所限，英菲尼迪仅获得的库里个人形象及合作权益，无法使用一切 NBA IP 包括比赛，

金州勇士球队，赛场等元素，因此极大的限制了对外宣传时 NBA IP 对体育人群的影响，限制了库

里个人体育精神与品牌理念的结合和传达。 

营销目标 

NBA 球星个人精神与 QX60 品牌理念的捆绑，提升 TA 对英菲尼迪品牌理念的认知度和好感度； 

充分利用腾讯与 NBA 的战略合作伙伴关系和相关权益，最大化帮助品牌锁定和覆盖体育人群； 

并使用腾讯体育的名义，通过视频，资讯，社交平台，进行此次球星个人代言品牌营销的传播。 

策略与创意 

利用腾讯体育 NBA 内容权益，围绕 史蒂芬•库里 个人进行深度内容策划，以腾讯体育的出发点和

既有栏目规划（球星个人传记纪录片）打造 《三分信条-库里》纪录片（剪辑加入了 NBA 比赛等

内容）保证内容的丰富性，规避可品牌权益限制。 

进一步打通线上线下，通过腾讯体育 NBA 权益运营，打造 —— 库里中国行 线下活动，在 2018

赛季结束，勇士夺冠的高温期，以线上高品质纪录片，线下近距离球星互动的方式，为英菲尼迪品

牌有效吸引体育人群的关注，或获得积极的品牌联想度。 

执行过程/媒体表现 

1、从体育精神和家庭责任角度定制《三分信条 》– 史蒂芬•库里 首支个人纪录片 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

提炼库里个人价值语录与家庭故事，实现对 QX60 品牌价值主张的植入呼应。 
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2、NBA 直播 腾讯体育直播间及社区互动 

 

规避库里个人代言与 NBA 非 MP 客户的权益冲突，通过 NBA 直播间，社区互动，实现对 NBA 人

群的覆盖和影响。 
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3、库里中国行，实现车主和球迷的近距离喜好度 
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营销效果与市场反馈 

纪录片总播放量：7.11 亿 

1、借助腾讯 NBA 权益 实现 NBA 球星代言品牌，有限权益影响力无限（最大化）释放。 

2、腾讯 NBA 赛事全链式运营 直播 社区互动 纪录片 泛篮球人群多层次触达和影响。 

3、腾讯体育 MCN 可以复制的模式 足球 篮球 体育明星代言品牌 极少的代言权益下 影响力的整

合性输出。 


