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进口大众《PLUS 生活研究所》——消费升级 IP 共建俘获消费者 

广 告 主：进口大众 

所属行业：交通行业 

执行时间：2018.05.28-07.28 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

我国社会经济发展的脚步越来越快，中产阶级逐渐成为新消费文化的引导主体，他们总在追寻更高

品质的生活方式。面对与日俱增的品质需求，大众进口汽车不仅为用户提供了原汁原味的德系高品

质车型和完善体贴的售后服务，还期望向用户传递了“PLUS”精神的深层奥义，迎合消费者消费

升级的需求。 

营销目标 

如何做到强声量、场景化、定制化的重新定义车在生活中的价值和角色，将单纯的产品推广转向对

用户生活场景和态度的影响力上？ 

策略与创意 

营销策略：头部 IP 私人订制，成就爆款栏目助力品牌 C 位出道 

联手时尚生活中心共建 IP，完成从内容、明星、传播、延展的一站式解决方案，打造属于品牌自己

的文化资产。 

创意亮点：黄磊“组局”明星好友，带领大家发现“衣食住行”的别样情趣 

不同于捆绑热点 IP 通过冠名赞助、节目植入等常规方式获得强曝光，《PLUS 生活研究所》来自腾

讯为品牌提供的专属定制。双方从大众进口汽车的目标人群洞察出发，以“PLUS 精神”为切入点，

围绕 4 款主打车型的性能特征，共同延展出节目主题、参演嘉宾和环节设置等内容，通过灵活定制

将节目和品牌用 IP 共建模式“加”在一起，实现了共同的价值提升。 

执行过程/媒体表现 

1、数据 PLUS，IP 共建的正确打开方式 

基于用户大数据，深入洞察大众进口汽车 4 款主打车型车主及潜客，发现潜客的生活态度以及明星

偏好，共同打造由黄磊领衔、以体验品质生活为主题的真人秀节目《PLUS 生活研究所》，“生活不

将就，就得 PLUS 一点”精准表达了目标用户的生活态度，也完美诠释了进口大众汽车的品牌理念。 
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2、内容 PLUS，四出有品的日常好戏 

《PLUS 生活研究所》围绕衣食住行四大主题，匹配具有 PLUS 精神的意见领袖及媒体人，和黄磊

一起作为首席 PLUS 体验官，让 PLUS 生活哲学得以延伸与传递。节目中，CPO 的花式口播、日常

使用及场景呈现，全方位诠释了大众进口汽车所要传递的产品亮点和品质理念。 

黄磊和亚洲名厨梁子庚、著名主持人梁洪在“食之 PLUS”中展开一场刀削面和星级料理的较量，

途锐载乘他们一起寻找“食”的美妙故事。 

 

 



                                   第10届金鼠标数字营销大赛 

  

在“衣之 PLUS”中，黄磊和国际先锋时装设计师张驰、资深出版人王刚针对穿衣展开是崇尚休闲

随性还是追求精工细作的讨论 Tiguan R-Line 作为本期主打车型，将舒适与品质完美融合。 

 

“住”之篇章中，黄磊和日本建筑师青山周平、资深出版人马玲兵分两路，于老北京的四合院和柏

林的创新旅舍中，寻找现代人的情感归宿。携手夏朗完美阐释了 PLUS 生活中“家”带给我们的归

属感和人情味。 
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到了“行”之篇章，张昕宇、梁红夫妇与资深媒体人余辉来到德国奥尔盖尔的策尔镇，蔚揽四驱旅

行车带他们在出行中感知生活的。 
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3、参与 PLUS，说走就走的亲身体验 

真人秀播出期间，大众进口汽车官网同步推出“上传你的 PLUS 时刻”活动，玩转线下授权的立体

化合作运营方式，形成联动线上线下的长效传播。 
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4、传播 PLUS，品牌理念的花式延伸 

腾讯发挥平台优势，通过腾讯视频 PC 端、APP 端、OTT 端、腾讯网、腾讯视频时尚及生活频道等

平台，覆盖多种场景下引发用户关注。 

营销效果与市场反馈 

1、播放量 

《PLUS 生活研究所》于 6 月 6 日上线，第一期播放量就高达 2250 万，8 期总播放量达 1.29 亿。 

2、品牌传播 

《PLUS生活研究所》讲述了如何将平凡活出艺术，也讲述了大众进口汽车与腾讯如何通过IP共建，

开启品牌的无限可能。从品牌需求出发，深挖品牌精神内核，整合平台方优势能力与资源打造优质

原生内容，在与消费者精准对话的基础之上建立深层情感共鸣，最终实现内容价值与商业价值之间

的平衡、共赢。 

3、社会化传播 

包括人民网、中国经济网等 30 余家主流媒体的主动报道； 

帮助品牌建立完整传播体系。 

4、销售量化数据 

借助节目实现 PLUS 级的品牌海量曝光之外，大众进口汽车也收集到 5 万个试驾信息，实现品效双

丰收。 
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