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长安 CS35 Plus#天生 AI 社交#新车热点内容社会化营销 

广 告 主：长安汽车 

所属行业：汽车及汽车服务相关 

执行时间：2018.09.28-12.07 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

长安 CS35Plus 于 10 月上市，作为长安首款搭载腾讯智能生态系统的 SUV，具备超强大的互联社

交功能，希望通过上市阶段有效传播触达快时代 Plus 青年，从竞争激烈，同质化产品增多的汽车

市场中脱颖而出，提升车型的声量知名度与用户认知喜爱度，刺激销售。 

营销目标 

放大长安 CS35Plus 社交属性，聚焦快时代 Plus 青年，将长安 CS35Plus 的“社交”标签打造为

社会化热点，有效的传递给渴望“社交”的目标用户人群，助力长安 CS35Plus 从一众主打社交互

联车型中脱颖而出。 

 

策略与创意 

传播策略： 

新浪平台具有稳定的用户规模、强大的平台影响力和传播扩散力，需要充分发挥新浪平台优势结合

强势 IP，定制#天生 AI 社交#的传播主题，通过热点明星、圈层 KOL 打造深度社交内容，诠释长

安 CS35Plus“社交”标签，通过社会化的方式迅速形成从全民关注到圈层深化的热点事件。          
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创意亮点： 

1、口语化的传播主题，用户打动力 Plus：#天生 AI 社交#——当天生爱社交的人遇上天生爱社交

的车，与人工智能 AI 一起擦出火花，玩转社交互联。 

2、豪华明星+KOL 阵容，号召影响力 Plus：视频 KOL@Bigger 研究所、萌宠 KOL@LEO 它爹、

美食 KOL@密子君以及明星池子、李诞接力发布内容，汇聚强大声量。 

 

3、场景化+视频化社交内容，社交解读力 Plus：从美食，萌宠，汽车拉力赛 PK 等贴近现实的角度，

拍摄五支视频场景化诠释 CS35Plus 的性能优势，加深大众对车型的认识和解读，吸引目标圈层人

群的兴趣。 

执行过程/媒体表现 

预热期：话题互动 上市开启 

1、#天生 AI 社交#定制话题权益上线，预埋车型形象引爆讨论。 
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2、开启微博讨论话题“你觉得一辆会社交的车应该具备什么功能？”，设置转发精美奖品抽奖，KOL

助力扩散话题传播，带动网友积极互动参与，车型社交印象初建立。 

 

3、微博&门户双平台双端上市直播，KOL 助力扩散引爆关注。 

 

引爆期：社交内容 引爆关注 

1、跨界 KOL 发布场景化社交内容视频，大账号&KOL 助力扩散传播。 

①10 月 29 日，知名视频博主@Bigger 研究所 原发场景化趣味视频。视频以汽车拉力赛展开一个

趣味搞笑的场景，展示了 CS35Plus 车主集结，语音闲聊，智慧洗车，语音设置音乐的车型卖点。

视频发出后 3 名大账号&KOL 助力扩散传播，深入关注趣味视频的新时代年轻圈层人群。 
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②11 月 5 日，萌宠博主@LEO 它爹 以夫妻大打出手展开场景化故事视频，驾驶 CS35Plus 带大型

犬 LEO 出行，大空间不怕挤压。通过语音控制音乐/车窗、定位导航等，体现车型社交功能。3 名

大账号&KOL 助力扩散传播，深入触达萌宠圈层人群。 

③11 月 7 日，美食博主@密子君 通过聚会中结识的新朋友展开一段浪漫刺激而又幽默暖心的视频

故事，展示了 CS35Plus 智能语音闲聊问答，车辆信息同步，语音开启导航，音乐等车型卖点，体

现了车型智能而安全的社交属性。视频发出后 3 名大账号&KOL 助力扩散传播，深入触达美食圈层

人群。 

 

2、预热海报/视频全面造势，带出明星@池子 @李诞 发布视频正片引爆声量，酷燃大账号+各界

KOL 助力视频全面扩散。 

①11 月 15 日，明星池子发布视频，以三个生活化的小场景展示了语音控制音乐，智能问答，集结

车友等车型卖点，带出车型的趣味，智能，以及社交属性。 
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②11 月 16 日，明星李诞发布视频，以趣味改编唐僧西行取经，萧峰叛国寻死，刘备三顾茅庐三个

经典小故事，带出语音控制音乐，海量音库，超大后备空间，智能闲聊等车型特点，展示了车型强

大的社交属性。

3、新浪大账号@搞车大魔王原创长安 CS35 视频内容，从静态及动态体验两方面专业解读车型卖

点，加深对车型的理解和认知。 

 

深化期：深度解读 强化影响 
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1、新浪汽车 5 篇原创内容输出，多角度深入解读产品卖点强化认知。 

 

2、微博热搜话题套装多次登顶微博热门事件，引爆全民关注。 

 

3、双平台双端黄金资全面助推，提升人群触达与车型认知。 

营销效果与市场反馈 

营销效果 

1、此次宣传，为长安 CS35Plus 带来的声量远高传播前 37 倍，伴随明星&KOL 内容发布，长安

CS35Plus 的阅读声量持续高涨，取得超强的新车曝光量。 
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2、触达了 2700 万+核心目标人群，取得超强新车上市影响力。其中，搜索长安 CS35Plus 相关关

键词人数 93 万，原转发提及相应关键词人数 31 万，长安汽车官微新增粉丝 4000+。 

 

3、多维度引爆长安 CS35Plus 事件传播，释放最强影响力。#天生 AI 社交#话题阅读超 4.1 亿，讨

论量 3.7 万。明星&KOL 博文阅读量 2965 万,视频播放量 1333 万，资源曝光达 3.28 亿，点击量

258 万。 

 

4、长安 CS35Plus 全网声量提升，AI 社交形象迅速在用户心目中建立起来，迅速在上市初期，将

社交、AI 的标签与形象建立起来，强化车型优势与用户认知，为长安 CS35Plus 上市奠定了口碑基

础。 
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市场反馈 

长安 CS35PlusAI 社交形象建立，获得了大量网友的关注，收割了一大波用户好评。 

 

 


