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荣耀畅玩 7C 人脸解锁视频内容营销 

广 告 主：荣耀手机 

所属行业：通讯 

执行时间：2018.03.07-3.31 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

在即将过去的 2018 年，传播及营销环境正在发生新的变化，异军突起的短视频平台对过往传统媒

体和双微带来前所未有的挑战，数字化营销、大数据营销、IP 营销等各种营销新姿势的不断裂变，

让企业与用户之间有了更多沟通的桥梁，企业可以更加精准化了解用户的需求，而用户也能更容易

get 到用户所传递的信息。 

在手机通讯行业，经过近些年残酷搏杀，国内手机品牌已牢牢占据原本被国外品牌所占市场份额。

形成以 Apple、华为、荣耀、小米、OV 为主的竞争格局。而这种竞争，尤以千元机价位的竞争更

为残酷，毕竟同质同价同功能相似度太高，给消费者千机一面的错觉，让消费者无从选择。 

如何让用户记住一个品牌/产品，内容无疑是重中之重。因为只有好的内容才能激发用户分享，加

深用户印像，正所谓念念不忘，必有回响，好的内容更容易让用户长久记在心里，时不时想起，进

而记住一个品牌/产品。可以毫不夸张的说，没有好内容的传播就是在耍流氓，是对用户时间的浪

费。而内容严重同质化的今天，如何在内容上创新，让消费者对品牌/产品一眼定情，对企业来说

是一个很大的挑战。 

营销目标 

在千元机市场，荣耀将旗舰机上才有的人脸解锁功能首次下沉到千元机上，让千元机用户也能体验

到科技带来的前所未有的乐趣，开启全民刷脸新纪元。 

在传播目标上，希望通过此次传播，将人脸解锁的产品主卖点，传递给目标用户人群，同时告诉消

费者，千元机也能玩人脸解锁，从而进行产品区隔，提升产品在用户心里认知，在用户心里种草。 

策略与创意 

传播策略 

发布会前：发布乔杉刷脸视频预告版、抖音版，在微博抖音等社交平台进行扩散。#千元机应有刷

脸，7C 不止刷脸#。 

发布第 1 周：发布乔杉刷脸视频预约版，#7C 不止刷脸超值千元机#。 
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发布第 2 周：通过秒拍、微博等社交平台发布人脸解锁搞笑视频、美妆挑战视频。 

创意亮点 

一方面借助乔杉知名度和大脸形象，将大众普遍认知的“有人的地方，就有刷脸”行为与产品人脸

解锁的卖点进行关联。 

另一方面通过对人脸解锁“解”的误解、以及美妆挑战人脸解锁产出趣味视频在进行扩散。 

执行过程/媒体表现 

视频链接：https://v.qq.com/x/page/c0828bm5cuo.html 

发布会前：微博抖音扩散乔杉刷脸视频预告版，抖音版。 

 

https://v.qq.com/x/page/c0828bm5cuo.html
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发布第 1 周：发布乔杉刷脸视频预约版，#7C 不止刷脸超值千元机#。 

 

发布第 2 周：通过秒拍、微博等社交平台发布人脸解锁搞笑视频、美妆挑战视频。 
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营销效果与市场反馈 

根据产品发布节点，分阶段传播#不止刷脸#视频，通过乔杉明星效应为发布会预热造势，使用包含

数码、娱乐、段子手不等不同领域共 37 位博主传播扩散，并在视频网站重点位置推荐，以达到传

播声量最大化。 
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