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有道翻译王 2.0 Pro 空中发布会 

广 告 主：网易有道 

所属行业：智能硬件 

执行时间：2018.09.03-09.10 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

1、品牌及产品背景： 

网易有道发布了第二代智能翻译硬件产品——有道翻译王 Pro 2.0，定位出国旅游和商务活动。增

设了 AI 语音助理等功能以及英日韩三大常用外语与中文的离线互译功能，其有道神经网络翻译技

术可以对整个句子进行编码，可以更充分利用上下文，在线语音互译的语言包也拓展为 43 种，覆

盖 191 个国家和地区。 

同时，翻译王内置的 500 万像素摄像头，结合了 OCR 识别技术，支持 7 种语言离线拍照翻译、21

种语言在线拍照翻译，是目前市面上拍照翻译支持语种最多的翻译机。 

有道翻译王 2.0 Pro 内置了牛津高阶英汉双解词典第七版，续航方面，最长可以待机 15 天，连续

使用时间长达 6 小时。是出国旅游以及商务办公等翻译场合的极佳翻译助力。 

2、行业发展背景： 

商务出行、出国旅游人群，在飞机、餐厅等多个场景中，往往遇到语言不通、网络不好的情况，影

响了社交、商务办公、旅行等需求。为了解决此需求，目前已经有多家企业开始打造移动易携带的

智能翻译硬件，目前处于市场竞争的初始阶段，各家品牌形象并未形成与固化，均需进一步普及与

传播。 

3、面临的营销困境及挑战： 

有道翻译王 2.0 Pro 新品上市，应用了文字识别（OCR）、语音识别（ASR）、语音合成（TTS）、神

经网络翻译（NMT）等技术，在此基础上所呈现出的离线翻译、拍照翻译、AI 语音助力等强大翻

译功能，对于大多数目标受众来说，并不清楚。因此，打造一场有趣、有内容、有话题、有体验的

发布会事件营销，以传播有道翻译王 2.0 Pro 的品牌认知，强化其功能与使用场景，十分迫切。 

营销目标 

有效传播有道翻译王 2.0 Pro 的离线翻译等功能，在目标人群中建立深度认知，并配以使用习惯。 
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策略与创意 

以“私人飞机+英日韩三国空乘+美酒美食+五位行业大咖”契合产品中高端定位，利用飞机在空中

离线的场景，进行点餐、跨国交流等沉浸式体验，让用户真实感受有道翻译王离线翻译功能的强大，

并在抖音、微博、微信等多个社交媒体等平台以及网易产品等线上平台以及电梯等线下平台进行了

联动传播。 

 

（扫描二维码，观看完整视频） 

执行过程/媒体表现 

1、在预热阶段，邀约嘉宾，同时不透露发布会举办地点，制造“失联”的悬念。 

2、事件进行期：邀请来骆轶航、三表龙门阵、姜茶茶、李大锤等嘉宾来参加发布会，发布会当天

用专车接走嘉宾，在去往发布会的路上才发出正式邀请函——一张私人飞机的机票！ 
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3、在执行过程中，与以往的发布会几十上百个媒体人挤在大厅里面面相觑不同，这次史无前例地

选在了飞机上，让每个受邀嘉宾都感受到了专属的尊荣。豪华的私人飞机、宽敞明亮的空间、多国

语言的空姐服务、定制的各国美食，在飞机上的“失联”两小时里，有道制造了一个天然的无网络

环境，嘉宾无论是拍照翻译菜单、还是与空姐对话交流，无一不是对有道翻译王 2.0 Pro 离线翻译

功能的完美展示。 

 

4、配合空中发布会，迅速打造线下发布会进行承接，并进行内部线下+线上资源联合造势。 

5、同步生产三支产品测评视频，从功能、场景、应用三个角度全方位展示产品特性，KOL 集中测

评推荐，有效到达科技&商务目标人群，同时将广告与销售进行了无缝连接。 

6、在抖音、微博、微信等多个社交媒体等平台进行二次发酵扩散，扩大声势。 

7、内部线下+线上资源同步造势。 

在北京、杭州、上海、广州四地楼外广告牌、电梯间、卫生间等进行线下资源全面曝光。 

在网易新闻、网易邮箱大师、网易彩票、网易考拉、网易云阅读、网易云课程、有道词典、有道翻

译官、有道精品课等产品开屏、头版等位置，进行传播扩散。 

 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

8、社交媒体发酵扩散。 

在后期传播过程中，预热期通过制造“姜茶茶失踪了”等话题，引起媒体及营销圈的关注。 

在造势期，以骆轶航、三表龙门阵、姜茶茶、李大锤等自媒体为传播核心，引发了微信、微博、抖

音、腾讯视频多方社交平台的话题讨论。 
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9、企业蓝 v 联动，进一步扩散。 

10、公关届的 007、SocialBeta、广告门、成功营销、麦迪逊帮、文案君营销类媒体，假博士、酷

玩实验室、WiFi 新连接等科技媒体，英国那些事儿、爱范儿等旅游时尚类媒体，思想聚焦等商务类

媒体，自发转载报道。 

 

11、搜狐、虎嗅等网站进行了深度报道。 

 

营销效果与市场反馈 

1、整体曝光量在千万级以上，抖音、微博、微信等社交类平台浏览及互动量达 500 万以上，引发

了大量媒体转载与报道。 

2、来去之间、老道消息、挨踢客等大 V 主动转发点赞，成功塑造了有道翻译王 2.0 Pro 在用户内

容的认知度与好感度，在广告营销、互联网科技圈引起深度传播，并扩散至大众媒体。 
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3、有道翻译王 2.0 Pro 预定销量短时间内取得了迅速提升，商务类与科技类用户均表示感兴趣，

为产品购买页面带量 PV10 万+。 

4、有效传播了有道翻译王 2.0 Pro 的离线翻译等功能，在目标人群中建立深度认知。 

5、此案例入选 SocialBeta 周案例榜，获得营销界一致好评。 


