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习酒“我的大学” 

广 告 主：习酒 

所属行业：白酒 

执行时间：2018.05.17-12.20 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

对于中国传统白酒行业来说，解决年轻化问题迫在眉睫 

根据尼尔森报告显示，2017 年白酒万亿以上消费中，80 后占比为 42.1%，70 后占比为 29.4%，

90 后占比为 23%。从这个数据不难看出，60 后、70 后的传统白酒爱好者正在退出市场中心，迎

来的是逐渐成为社会中坚力量和主流的 80 后、90 后的年轻消费群体。 

习酒提前抢占 90 后大学生群体，将“我的大学”打造成品牌年轻 IP 项目 

90 后（95 后为主）的大学生群体，将是未来社会的中流砥柱，也是白酒企业要争取的潜在核心消

费群体。为了与他们建立长期的品牌沟通，习酒将已有 11 年历史的“我的大学”助学项目，升级

为助力大学生成长的正能量年轻 IP，提前抢占年轻大学生的心智，塑造独特的品牌好感度和影响力。 

习酒“我的大学”2018 年营销传播挑战 

以往单向助学的校园项目，形式简单且单向，现在要升级为年轻 IP，该如何打造升级版 IP 内容。 

营销目标 

在 2018 年，为习酒“我的大学”进行多元化拓展，项目注入年轻人感兴趣，且能助力他们成长的

内容和沟通方式，打造品牌传播声量。 

策略与创意 

1、目标用户洞察： 

对于大学生而言，大学阶段的任务，除了课业学习外，也需要扩大视野，并开始接触社会，为自己

未来进行初步规划。但校园内资源有限，他们需要更多的机会。 

2、创意： 

从大学生的角度出发，结合新浪的资源和项目，为习酒“我的大学”打造“圆梦奖学金”、“走进名

企”、“名师读书会”三大项目，分别满足学生追梦、了解社会工作、拓展视野的需求，令“我的大
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学”有了更丰富的精神内涵和沟通内容。 

3、传播策略： 

整合新浪线上+线下资源，为习酒“我的大学”定制 IP 内容和互动，并结合新浪门户+微博双平台，

最大化在年轻用户中传播品牌和项目，提升品牌声量。 

执行过程/媒体表现 

1、2018“我的大学”启动（5 月 17 日） 

启动仪式网络直播+专题上线 

 

 

专题链接：http://finance.sina.com.cn/zt_d/201805xijiu/ 

2、圆梦奖学金征文活动（5.14-8.23）： 

面向全国高校学生进行征集，提供奖学金助力他们的圆梦之路。 

①线上征文（5.14-8.10）：面向全国高校学生进行投稿邀请，并由评委进行评选。 

http://finance.sina.com.cn/zt_d/201805xijiu/
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②颁奖仪式直播（8.23） 

 

3、走进名企—新浪访问团（7.1-7.11）： 

新浪与习酒合作实习基地，向全国高校招募学子团，走进新浪参观和实习培训，为学习提供接触社

会的机会。 

①线上招募团报名（7.1-6）：以线上简历投递方式向全国院校学生进行招募。 
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②学子团走进新浪 

最终筛选出 52 名大学生组成学子团，获得到新浪总部大厦参观、培训、免费午餐以及实习面试的

机会。 

 

到场学子认真参与培训与面试，现场气氛热烈，场上讲师观点干货满满，场下掌声不断。 

4、线上回顾： 

活动新闻稿由新浪编辑撰写，以活动主场观点为内容，分别在新浪财经频道和新浪新闻资讯发布，

于活动当日进行二次传播，加入专题内容 
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5、名师读书会（10.20-12.20）： 

新浪邀请著名作家（肖江虹、祝勇、张欣），分别在贵阳、北京、广州的三所高校举办读书会，扩

宽知识视野，传递优雅的生活态度，给予学子向上的力量。 

线上+线下招募 

 

现场互动+同步直播：作家讲坛+与到场学子面对面交流；未到场网友可观看实时直播 

 

6、新浪双平台全程传播支持： 

新浪门户 APP+WAP 传播支持 
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新浪频道大号微博传播支持 

 

高校+跨媒体支持： 
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营销效果与市场反馈 

活动启动仪式直播：210 万人次在线观看 

圆梦奖学金：征文总数量 314 篇（2017 年 2 倍） 

走进名企—新浪访问团：收集到简历达到 200 份+，覆盖全国各地 35 所大学，收获学子团的点赞

好评。 

 

名师读书会：直播观看人次 161 万+ 

广告曝光量实际产生超 1.94 亿次曝光（2017 年 5.6 倍），875 万次点击，点击率达到 4.74%，在

活动大曝光同时，达到很好引流效果 

 


