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一汽奔腾 X40 全新上市，打造美食场景跨界传播 

广 告 主：一汽奔腾 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2018.09.27-11.08 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

作为一汽奔腾家族体系中的重量级车型，一汽奔腾 X40 是 SUV 市场中的当红明星，于 9 月 19 日

发布了 2019 新款年型，同时发布了其新能源纯电版奔腾 X40 EV400。2019 款奔腾 X40 在其一贯

的品质安全基础之上，对智能互联系统全面升级。新车上市，急需锁定潜在购车客群，如何迅速提

升新车知名度，并第一时间获得消费者青睐和市场认可，是一汽奔腾 X40 面临的首要挑战。 

 

营销目标 

一汽奔腾决定联手“全国领先的生活服务电子商务平台”美团点评，以美食为切入点，网罗万千食

客，撬动潜在购车客群的购车好感度和喜好度。 

伴随着消费升级大趋势，汽车消费已经成为非常普遍的大宗消费品。而不同款车型往往具备独具特

色的产品属性和角色定位，针对不同的消费群体量身定制，这就使得开展基于精准兴趣圈层人群的

营销策略至关重要，联手美团点评，挖掘生活服务平台的海量潜在购车人群，以贴合生活场景的广

告创意形式告知奔腾 X40 上市信息，提升产品上市关注度，是本次营销活动的主要营销目标。 

策略与创意 

根据美团点评平台运营数据，一汽奔腾 X40 营销活动锁定「十一黄金周前后 」这一平台流量最盛

的时间点。以务实成熟的 80、90 核心人群为目标受众，精准触达，深度影响。 
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发起“一汽奔腾 X40 吃货等级挑战赛”，根据美团大数据调取全国 20 道热门菜作为挑战题库，让

话题自带传播属性。将全国通投与区域定向组合投放相结合，利用站内核心资源进行活动推广和引

流，实现强大曝光，顺势引导用户留资，为进一步打动消费者购车埋下伏笔。线下，调动美团外卖

APP 骑手资源，在外卖送餐箱上张贴一汽奔腾 X40 广告，流动广告牌，助推“一汽奔腾 X40 吃货

等级挑战赛”热度再升级。 

 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

执行过程/媒体表现 

一汽奔腾联手美团点评发起“一汽奔腾 X40 吃货等级挑战赛”，借美食场景吸引潜在目标购车人群

关注，实现线上线下一体化营销发酵。 

1、趣味引流：针对美食爱好者，美团大数据调取全国 20 道热门菜作为挑战题库，令人垂涎的美食

诱惑及轻松的互动模式，让吃货食指大动，参与意愿高涨。 

 

2、高效留资：参与吃货等级挑战赛后，用户可填写个人信息预约试驾，查看自己的吃货等级，从

“初级拔草练习生”到“”即有机会获得不同面额的美团美食抵用券。 

 

3、线下接力：美团点评更集结美团外卖众多骑手，将“一汽奔腾 X40 吃货等级挑战赛”活动信息

印制在美团外卖送餐箱上，打造定制化的流动广告牌，送餐箱随骑手出没于城市的大街小巷，线上

线下联动营销，让活动声势再升级。 
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营销效果与市场反馈 

经过十一黄金周前后的密集推广，一汽奔腾 X40 全新上市的信息，得到有效传达。媒体总曝光近

8000 万，KPI 达成率达 188%，吸引 5000 多用户留资试驾。创意挑战赛形式促进分享，提升了用

户体验，线上线下场景精准营销，助力品牌有效传播。 

 

 


