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福特锐界——借势 IP 内容 DNA，引燃品牌精神内核 

广 告 主：长安福特 

所属行业：交通行业 

执行时间：2018.06.12-08.12 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

福特品牌作为世界最大的汽车企业之一，一直一来以“进无止尽”作为品牌理念，不仅在于品牌对

户驾驶体验的无尽专注，更在于品牌强烈的社会责任意识，以一己之力推动社会点滴发展。锐界作

为福特旗下最畅销的 SUV 车型，以其良好的口碑成为福特品牌的扛旗者，希望借助结合腾讯媒体

内容力及运作力，再塑锐界品牌正能量与精神内涵，也进一步提升福特母品牌的形象。 

营销目标 

福特锐界受众是一群 30-45 岁之间事业有成、注重自身修养的有为男性群体，他们对文化、纪录片

有着浓厚的兴趣。凭借腾讯强劲的新闻原创策划能力以及广泛的认知度和庞大的网民基础，以具有

深度的纪录片形式为载体、具有厚度的文化个性为内容，与品牌共同引领新闻报道的价值取向。用

新闻正向内容与品牌共声，传递品牌正能量！ 

策略与创意 

腾讯新闻联合长安福特锐界，发起深度新闻内容共建——《我的时代和我》，选择这个时代下的榜

样人物，在个人精神与集体意识上矛盾中，以深度对话与思想交锋，重塑这个时代的精神范本，

引领用户寻找自我价值，这也深度诠释了锐界所倡导的“锐意前行”的 “时代领路人”的品牌形

象。 

执行过程/媒体表现 

亮点一：9 位时代名人巨匠的深度访谈，传递品牌所倡导的时代精神  

腾讯新闻甄选 9 位不同代表人物，通过人物特稿式的纪录方式，在细微处观察他们身上透出的个

人精神与时代赋予的集体意识，表达在时代中找到“我”，不迎合，不盲从，不论是怎样的时代，

都是“我的时代”的精神主张。通过人物故事激发用户思考，传递锐界“锐意前行”的 “时代领

路人”的品牌形象，引发当代主流用户的深层次情感共鸣与品牌价值认同。 
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亮点二：借势内容的舆论爆点，品牌最大化露出 

《我的时代和我》6 月 12 日第一集一经播出，便引起了一场舆论风暴。在社会上引发极大轰动，

刷屏社交媒体平台。而锐界除了通过纪录片正片中以品牌联合 logo，片头植入，贴片硬广等多种

露出方式外，还联合腾讯新闻打造了人物专访，随节目一同播出，锐界以采访车的形象穿插在访

谈之中之中，传递着“时代领路人”的强大气场。同时，节目还有大量的外围资源，包括户外广

告、微博传播等，多维度炼化品牌曝光，借助人物的明星效应传播广度及腾讯新闻原创内容的深

度，拓展成品牌自身的精神厚度。 

节目内-人物专访+节目包装 

1-人物专访随节目播出 

 

2-主持人采访车 

https://v.qq.com/x/cover/edg9xwk89ml8uwo/i0026kjxld2.html 

https://v.qq.com/x/cover/edg9xwk89ml8uwo/i0026kjxld2.html
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3-正片植入 
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节目外：大型户外广告，明星影响力转化为品牌影响力 

 

 

PC 端节目连接：http://news.qq.com/cross/20180524/lI94F97P.html 

移动端节目连接：http://news.qq.com/zt2018/mytime/index.htm 

 

http://news.qq.com/cross/20180524/lI94F97P.html
http://news.qq.com/zt2018/mytime/index.htm
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营销效果与市场反馈 

1）播放量：根据腾讯官方播放量数据显示，《我的时代和我》从开播到结束，播放量突破 3.54 亿：，

腾讯平台播放量超过 2.8 亿：其中易烊千玺单期上线当天播放量全网突破：5000 万。 

2）社交传播：#我的时代和我#微博话题累积阅读 1.8 亿，讨论 94.7 万 ；知乎平台自发问答 8 条，

其中：如何评价《我的时代和我》第一集？ 收获回答 377 条，最高回答点赞达到 3.4K。 

3）节目受到官方机构，专业机构肯定： 

本片已入选国家新闻出版广电总局 2017 年度“百人百部中国梦短纪录片扶持计划”； 

许渊冲篇被选为由中宣部举办的 2018 年全国广播电视文艺干部培训班的点映影片； 

许渊冲篇入选“2018 北京纪实周”开幕影片。 

4）口碑丰收，各路大 v 纷纷主动安利节目，好评如潮： 

豆瓣评分：8.7 分，超过 50.4%的评分用户给了 5 星。 

包括罗贝贝、孟大明白、第十放映室在内的 100+位大 V 主动安利节目，其中 15+篇达到 10W+。 


