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长安福特福克斯娱乐营销 

广 告 主：长安福特福克斯 

所属行业：汽车 

执行时间：2018.09.07-10.27 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

“潮流智趣座驾”——新一代福克斯上市在即，并于 9-10 月开启以“GO 精彩，就现在”为主题

的预售活动，吸引年轻时尚类人群关注。 

营销目标 

1、以“GO 精彩，就现在”为主题，沟通年轻目标 TA，引发目标受众对新一代福克斯“潮流智趣

座驾”的认可； 

2、提高用户对新一代福克斯车型上市预售活动关注度，带动品牌调性与上市车型声量同步提升，并

促进销售转化 

策略与创意。 

绑定新浪推出的最受年轻人关注的电影热点及明星流量两大项目，贯穿上市预售活动全程，将新一

代福克斯”GO 精彩 就现在“的品牌主张全程连接、无缝绑定明星及电影两大流量关键点，有效吸

引福克斯年轻目标 TA 眼球，同时结合专业视频内容，提升车型曝光。 

1、紧跟电影热点——“十一黄金档” 

借势十一黄金档各大影片在微博阵地的宣传热度及网友探讨热情，绑定多档最火爆电影，提升网友

对新一代福克斯车型及品牌关注。 

2、紧贴明星娱乐——《明星制片人微计划》 

合作周冬雨定制特辑，利用明星强大的粉丝效应及时尚潮流引领力，激发粉丝价值，带动新一代福

克斯车型声量及调性的双重提升。 

执行过程/媒体表现 

1.“十一黄金档”电影热点营销 
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①绑定国庆期间六部热门电影宣传，通过微博独家明星电影版权短视频搭载，引爆福克斯电影热点

营销。 

 

②三大互动上线，带新一代福克斯品牌权益传播。 

 

③活动激发多为明星及大 V 自发参与影评互动及版权视频传播，以明星及大 V 影响力新一代福克

斯车型大曝光。 

 

2、“周冬雨们“明星内容合作 
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①搭载明星内容传播，其中为福克斯定制《斜杠青年》两期视频，将年轻人精彩生活与“Go 精彩 

就现在”主题深度融合。 

 

②明星话题承载活动声量，周冬雨个人账号原发多条博文，且内容均带新一代福克斯品牌权益。 

 

③解锁彩蛋视频创意玩法，吸引网友为明星内容自主传播，玩法全程体现新一代福克斯品牌权益。 

 

3、新一代福克斯上市预售活动新浪海量运营资源助推 
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营销效果与市场反馈 

1、新一代福克斯伴随热点话题及明星话题传播获得大力曝光！ 

#十一黄金档#话题阅读量总增量 10.3 亿，讨论量总增量 63.7 万。 

#周冬雨们#话题截至目前阅读总量 21.2 亿，讨论量 99.1 万。 

2、通过电影版权视频绑定与明星视频内容定制，实现福克斯品牌调性扩散！ 

绑定 6 部影片，20 条明星电影版权短视频，前贴片播放量共计 2045 万。 

携手周冬雨，打造《斜杠青年》上下两集定制视频，预告+正片+彩蛋视频总播放量 3637.5 万。 

3、微博及新浪新闻 APP 等优质广告形式组合，实现新一代福克斯广告超预期的曝光和互动效

果。 

广告总曝光 191,602,569，完成率 111%；广告总点击 626,368，完成率 301%。 

 


