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捷豹 F-PACE-#飞音走壁#社会化营销 

广 告 主：捷豹中国 

所属行业：指汽车 

执行时间：2018.07.26-08.28 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

捷豹 F-PACE 新英伦豪华高能轿跑 SUV，主打全路程智能四驱科技，智享至上。 

继“飞越摩天轮”、“凌空钢索飞车” 成功获得广泛关注之后，持续发力，第三次征服不可能，

挑战 75 度绝壁铁墙，双车逆向挑战，第三次征服不可能！旨在通过品牌大事件提升品牌、车型认

知和口碑，实现销售转化。活动借助新浪平台最大化活动的声量，成功打造了集合预热、引爆、延

续于一身的完整营销闭环。 

营销目标 

1、品牌大事件延续 

持续延续两届的“挑战不可能#挑战 big day，打造具有影响力的品牌大事件。 

2、品牌文化传承 

传递捷豹 F-pace“征服”与“挑战”的豹力基因，吸引目标客户眼球。 

3、车型内容结合 

传播结合车型卖点，原生化触达网友实现卖点沟通。 

策略与创意 

微博核心精准资源+双终端创新媒介矩阵，打造现象级品牌大事件传播 

1、热点直播方面：利用移动端+PC 端 双端直播，场外网友全程跟进挑战盛况。 

2、即时互动：网友可针对直播内容进行即时化评论，同时深度了解车型性能，预约试驾。 

3、KOL 助燃：KOL 发布品牌原生内容为活动造势及二次发酵传播，号召网友参与关注直播及回顾

“挑战不可能”活动，进行转发、评论、点赞。 
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4、原生内容报道：深度解析车型科技点并渗透传播各阶段，帮助用户了解车型优势 

5、从如：3D 动画现场分析、车手采访、工程师专业解读等角度诠释挑战精神及车型品质。 

执行过程/媒体表现 

【预热期】 

预热阶段（7/26）：飞音挑战知识问答上线，原生化推送网友率先为活动设悬 

基于飞音走避挑战，品牌率先推出有关挑战的问答 H5。盘点挑战系数难点的同时，为网友科普

F-PACE 车型性能科技，同时，H5 以信息流的形式原生化触达网友，引发活动前瞻预告效应 

【BIG DAY】 

挑战日（8/15）：活动专题页上线，作为聚合平台引流全网聚焦 

基于飞音走壁挑战，直播专题页率先上线，预埋活动时间及概要，提醒网友准时观看 

挑战日（8/15）: 微博私信触达前期互动用户，网罗价值群体关注直播 

微博汽车官方微博一对一强势直播提醒，大范围覆盖直播活动声量，前期参与话题讨论及点击过广

告的用户，将在直播当日获得微博汽车官微发送的提醒观看直播私信。 

挑战日（8/15）:双端直播全程呈现挑战环节，网友可在专题页全程跟进活动内容 

双端直播 —— 微博移动端+PC端双端直播，摩天轮飞车终极挑战一触即发！ 

直播（8/15）：定制直播专题页同步搭载轻互动，网友可及时知悉车型性能 

用户在观看直播的同时参与轻互动，了解车型性能并预约试驾。通过专题页同步嵌套产品说明，围

绕车型外观、比例、内部空间、动力、材料结构等维度进行图文说明，轻互动同时同步收集销售线

索。 

直播（8/15）：微博最强曝光资源矩阵，覆盖海量用户引发围观效应 

微博“品效通”精准广告，贯穿直播活动全程，实现预热、引爆、收官，微博开机报网罗网友即刻

围观直播。 

直播日（8/15）6 大影响力 KOL 联合发声，利用自身影响力为活动造势 

6大新闻类KOL预告“飞音走壁”活动，覆盖新闻兴趣维度人群围观直播。 



                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

【延续期】 

延续期（8/16）：品效通助力精彩短视频汽车人群精准定向 

借助品效通将活动精编短视频触达汽车标签受众，实现飞音效应二次裂变扩散。围绕活动精彩盛况，

从场地分析、车手采访、场地搭建实拍等角度剪辑回顾短视频，体现挑战难度及车型核心特色。 

延续期（8/16）：专业领域头部KOL发布活动回顾，车型口碑持续裂变 

汽车&视频类KOL同步发布活动精彩短视频，渗透汽车及视频类粉丝，形成专业领域受众覆盖。 
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营销效果与市场反馈 

微博双端直播吸引500万+人次在线强势围观。 

活动期间捷豹中国官方微博收获2.3万+点赞，近3.2W+转评赞。 

10位KOL创造2600+二次传播，6000+人次转评赞，激发内容不断裂变。 

推广期间，媒介资源广告效果始终保持良好，并从曝光&精准两个层面实现品牌声量提升，完成率

高达预期值1.92倍，广告总PV达8657,8万！ 

传播期间，“捷豹F-PACE”总阅读量高达5812万，传播周期内阅读声量持续高走，与合作前形成鲜

明对比！品效通精准广告第一波投放后，声量出现第一次高峰；随着活动推进，声量持续走高并在

8/15直播日达到巅峰。 

 


