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雅哈咖啡×戏精宿舍“越聊越有戏” 
广 告 主：雅哈咖啡 

所属行业：饮品 

执行时间：2018.03.12 –03.23 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

背景： 

2016 年雅哈咖啡以“聊天交流”的饮用场景为切入点，提出了“对味喝、愉快聊”的品牌定位，

2018 年品牌进行了深度整合，希望能够进一步打动年轻的消费群体，持续扩充市场占有率。 

挑战： 

如何抓住当今对即饮咖啡品类有旺盛需求的年轻人，进一步深化雅哈咖啡品牌和“朋友间沟通和交

流时的饮品”之间的正向联想，从而使雅哈产品成为年轻族群社交沟通中的必备产品，成为品牌当

下所面临的问题。 

营销目标 

营销目标: 

在年轻群体中，实现 “雅哈咖啡”和“朋友间沟通和交流”之间的场景绑定，提升雅哈咖啡品牌在

年轻族群中的品牌好感度，从而进一步提升产品销量。 

KPI: 

预估曝光量覆盖 3000 万人次（2018 年 3 月 12 日-2018 年 3 月 23 日），包含线下活动人流量 10

万人（2018 年 3 月 14 -2018 年 3 月 20 日），当月销量产生有效提升（有提升即可，并未承诺具

体提升数值）。 

重要性： 

深化雅哈咖啡品牌核心理念，助力雅哈咖啡持续拓展年轻消费者市场份额。 

策略与创意 

洞察： 

深入观察年轻人生活后，我们发现，学生群体在宿舍中的平均时间超过 10 小时（1），宿舍是不可

忽视的年轻人社交高频场景。 

同时，经调研统计，72%年轻人表示对于大学寝室生活最为怀念（2），宿舍生活场景中的相关话题

能够引发年轻人的关注与讨论。 
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创意： 

突破二次元与三次元界限的“宿舍”场景构建雅哈咖啡饮用场景，触发年轻人情感共鸣。 

执行过程/媒体表现 

案例视频：http://v.163.com/static/1/VDI9U3QHS.html 

2017 年上线的《戏精宿舍》基于对学生真实宿舍情景的洞察，以“短平快”的条漫形式深度刻画男

生宿舍与女生宿舍的聊天场景，连载漫画创造阅读量 1.3 亿，微信每期 8 万以上阅读量，戏精宿舍

的微博话题量达 2.1 亿，是深受年轻群体喜爱的人气漫画 IP。 

邀请《戏精宿舍》漫画中的人气角色“代言”雅哈咖啡，依据不同系列产品特点定制角色专属宿舍

聊天情景，让消费者线上线下跨次元体验到 “宿舍中的聊天大戏”。  

1、将年轻消费者带入《戏精宿舍》聊天场景 

依托漫画 IP 中“白莲花”“高冷女神”“学霸”等年轻人感同身受的的人设，对应匹配不同特点的雅

哈咖啡，生动传递产品特点，提升全线产品认知度。 

线上发布互动测试 H5, 全景还原漫画中对话形式及氛围，让用户与 IP 人物跨屏聊天，测出自己在

戏精宿舍中的对应人设，凭人设结果推荐相匹配的雅哈咖啡产品，导流电商。  

 

2、将雅哈咖啡融入《戏精宿舍》还原实景 

线下突破次元壁， 在上海中山公园龙之梦举办戏精宿舍七天开放日，将八个 IP 人物漫画中日常聊

天场景进行真实还原，全系雅哈咖啡沉浸式植入，粉丝结伴蜂拥而至，在真实的“戏精宿舍”里喝

着雅哈咖啡，越聊越有戏！ 

http://v.163.com/static/1/VDI9U3QHS.html
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传播渠道及策略 

1、通过戏精宿舍 IP 自有传播渠道，针对粉丝精准投放； 

2、覆盖年轻族群聚集地如微博、微信，以年轻人的 “分享”力量迅速带动社交传播，另外还邀请

微博热门大号，微信本地生活号鼎力转发扩大传播度； 

3、活动期间，雅哈咖啡 X 戏精宿舍特别版产品包装同步入驻 7-11 便利店，促进销售转化。 

 

营销效果与市场反馈 

活动期间 

1、整体活动总触达 9373.8 万人次，较预估完成率高达 312%（数据来源 2018 年 3 月 12 日-23

日 第三方易观监测数据）； 

2、线下活动触达 13.8 万人次，较预估完成率 138%（数据来源 2018 年 3 月 14 -20 日中山公园

龙之梦人流量统计 ）； 

3、合作活动于 3 月中旬执行，截止当月底，雅哈冰咖啡销量同比增加约为 9%（数据来源于品牌

内部，2018 年 3 月 12 日-2018 年 3 月 31 日）； 

4、电商渠道受活动影响，3 至 4 月呈增长趋势，产品获得消费者一致好评。 


