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一个面包引领的耐撕风潮 

广 告 主：原麦山丘 

所属行业：餐饮 

执行时间：2018.01.13-01.29 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

原麦山丘在 2018 年 1 月迎来了自己的四周年。作为较早一批自带网红基因的互联网餐饮品牌，在

资本翻涌、网红频出的年代，这个中年网红显得不那么起眼。这次四周年，TA 更希望回归产品本

身，重塑“幸福、分享”的品牌文化，让更多年轻受众了解“软欧包”，感受到原麦山丘烘焙出来

的幸福感。 

营销目标 

鼓励更多的年轻消费者尝试原麦山丘，扩大品类影响力，提升品牌声量。同时，将“分享”的品牌

理念通过产品传递给消费者，增加消费者和原麦山丘的情感连结。 

策略与创意 

让营销回归产品本身，基于产品洞察、品牌故事和社会洞察，借势美团点评传递产品特性，吸引年

轻消费者。挖掘面包本身的故事，放大产品特性，打造爆点和品牌标识，通过产品增强消费者和原

麦山丘的情感连结。 

产品洞察：  
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社会洞察： 

 

品牌故事： 

 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

执行过程/媒体表现 

视频链接：  

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAwNTc2MzAwOA==.html?spm=a2h3j.8428770.

3416059.1 

互动 H5：线上发起“好面包 更耐撕”的组团活动 

通过撕面包轻互动体验“耐撕”特性，打造产品爆点。邀请好友，助力开撕，满足年轻人“爱分享”

的社交心理。 

 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAwNTc2MzAwOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
https://v.youku.com/v_show/id_XNDAwNTc2MzAwOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

社区活动：内容发酵“寻找最耐撕的你” 

挖掘消费者关于“代购美食”的独家记忆，原麦山丘通过美团点评寻找为你人肉搬运美食的 NICE

小伙伴。头部吃货打样分享，唤醒 NICE 的友谊！ 

 

营销效果与市场反馈 

线上活动和社区话题共获得 1280W 次曝光； 

社区话题吸引超 45W 吃货围观，美食达人带动产出优质 UGC 近 10,000 条； 

线上互动引导客流转化，超 4W 人收获耐撕体验券，线下核销率高达 17%； 

原麦山丘品牌整体访问量环比提升 63%，投放的 22 家门店中有 15 家门店进入面包甜点商圈排行

榜前 3 名，并带动线下门店交易环比增长 20%。 

 


