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洋河唤醒时代记忆，全民致敬教师节 

广 告 主：洋河 

所属行业：白酒 

执行时间：2018.09.01-09.22 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

1、营销背景 

2018 年是洋河的“致敬之年”，“敬我最尊敬的人”是洋河重点打造的品牌 IP，致敬父母，致敬亲

朋，致敬长辈，致敬同伴，梦之蓝“敬我最尊敬的人”的一系列品牌推广在神州大地掀起一场场情

感风暴，梦之蓝以酒为媒，敬那些在我们人生中影响我们，值得尊敬的人，传递着我们的感恩和想

念。 

 

2、行业环境 

教师，是那个我们最容易忽视却也是对我们影响最深的群体，教师节这个特殊的节日，也是很多品

牌想要发力的营销热点。“敬我最尊敬的人”作为洋河的品牌诉求，与教师节有着天然的情感连接，

继敬父母、敬长辈等一系列致敬动作之后，我们将情感聚焦到了教师这一类群体，将这些有“温度”

的活动构成梦之蓝2018年品牌 IP的传播基调，反映梦之蓝的情怀与梦想，传奇全民对教师的敬意。 
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3、营销困境 

如何才能够唤醒用户记忆，引发对教师群体的关注，并掀起对老师的致敬热潮，将洋河敬我最尊敬

的人的 IP 植入受众心智呢？ 

a 用户记忆怎么唤醒？ 

对于上班族而言，老师已经变成记忆中的一个符号，形象不够鲜明，对于这样一种朦胧的情感，我

们如何才能唤醒用户的回忆呢？ 

b 营销活动如何创新？ 

在教师节营销战役中，教师节是品牌必争之地，感恩怀旧等情感营销铺天盖地，已经被玩遍了，如

何才能在教师节营销上做出爆点呢？ 

 

营销目标 

通过教师节营销活动，唤醒用户对教师的记忆，调动全民的情绪，向老师传递最深的敬意。持续丰

满洋河“敬我最尊敬的人”这一超级 IP，将品牌致敬的属性融于情、润于心，彰显洋河的大格局和

大情怀。 
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策略与创意 

1、核心策略 

打造师生青春课堂，唤醒师生浓浓情谊 

通过校园场景唤醒记忆，真人真师释放情感，老师心声激发共鸣，花式祝福传递敬意。聚合多元注

意力，发力多维场景，激活老师画像，打造营销史上最长教师月，带着用户重回课堂，勾勒出粉丝

情绪曲线，向老师传递最深的敬意，让洋河的品牌价值得到进化。 

 

2、创意亮点-传播时间最长 

史上最长教师节营销月，引爆用户教师节情感，释放我们对老师最深的敬意 
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3、创意亮点-传播内容最真 

四支教师节微电影，取材于真实故事，也是最打动人心的内容 

 

4 创意亮点-社会影响最广 

这场声势浩大的教师节传播活动，在社会上引发良好效应，唤醒了大众心中对老师的敬意 

 

执行过程/媒体表现 

新浪联合洋河，打造史上最长教师月，从老师口头禅切入、唤醒记忆，微电影和短视频持续丰满老

师的形象，结合老师内心吐槽拉近与老师距离。用户对老师的情感一步步的积攒，最后通过三行情

书和老师我想对您说，释放大家情感。用一场精彩纷呈的师生青春课堂，唤醒师生浓浓的情谊，将

洋河敬我最尊敬的人这一超级 IP 植入每个用户心智。 
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1、早自习-从口头禅切入，唤醒用户记忆 

全民票选老师口头禅趣味上线，再现上课场景，勾起用户记忆。 

 

2、小纸条-三行情书征集，激发用户参与 

太多的话，曾无法对老师说出口，三行情书文案征集，对老师告白。 
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3、黑板报-微视频再现四位恩师感人事迹，赋能情感升级 

以邓丽等四位老师为原型的微电影感恩上线。王升安：坚守湖面上课 40 载；郭现蕊：患有严重的

腰间盘突出，六年跪椅式授课；裴广蕊，十三年来，坚持耕耘在非营利性农民工子女学校；邓丽：

坚守在高原深山。 
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每位老师都很独特，老师的 72 变视频，展现老师花样风采。 
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4、课间操-老师内心吐槽，拉近与用户的距离 

从老师批改作业的吐槽切入，带你翻开作业本，寻找属于你的师声难忘。 

 

5、纪念册-积攒用户情感，打造表达平台 

我想对您说 H5，表达对老师的敬意。最后三行情书颁奖，致敬教师主题进化 
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营销效果与市场反馈 

梦之蓝，敬我最尊敬的人，覆盖人群 4.2 亿人，视频播放总量达 4230 万，话题阅读量近 7000 万。 

 


