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汤城小厨会员拉新+新品推广 

广 告 主：汤城小厨 

所属行业：餐饮 

执行时间：2018.09.17-10.15 

参选类别：电商营销类 

营销背景 

汤城小厨连续两年，在 9 月份举办会员活动，旨在通过焕活老会员，提升 9 月生意的淡季低谷。 

今年 9 月，汤城小厨为用户准备了两份超级大礼：价值 3200 元的 VIP 礼包+新菜品。但如何覆盖

更广的食客？焕活更多沉睡会员？让品牌在淡季声势不淡，生意逆增长？成为亟待解决的课题。 

营销目标 

通过在美团点评，用分享机制吸引大量消费者参与游戏活动，提升 GMV，为商家活动造势，积累

口碑。 

 

策略与创意 

超级 VIP 福利礼包，吸引用户来玩； 

每周新品释放解锁预告，唤起用户的好奇心，让用户想玩； 
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组团解锁新品免费吃的福利，让用户拉上好友来玩，社交裂变。 

 

执行过程/媒体表现 

互动 H5-超久签到造悬疑，组团社交引裂变 

 

社区活动-佛系青年热议的保温杯超级养生秘笈 
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营销效果与市场反馈 

 


