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Dyson×淘宝造物节 奇市西湖-科技造神器
广 告 主：Dyson

所属行业：家电行业

执行时间：2018.09.13-09.16

参选类别：电商营销类

营销背景

戴森，作为黑科技家电的领军，一直以其“黑白灰”“冰冷的黑科技”所被人知晓。但想要打开年

轻人的市场，结合当下最年轻最敢造的“淘宝造物节”，戴森与其有会产生怎样的火花。

营销目标

参与淘宝造物节，提高品牌整体知名度与知晓度。

策略与创意

戴森的创意却更加纯粹，用自家的吸尘器戴森 V10 ，在西湖边搭建起了一座「科技神塔」。

塔身的框架用戴森吸尘器机身的吸杆搭建，宝塔的塔檐用吸尘器吸头组装拼接，把和这次活动当做

年轻人互相激发、互相成就创造力的引力场，宝塔内部还有 U 型管装置，管道一头是小球，另一头

是 V10 吸尘器。观众在神塔前的吸尘器上按下按钮后，小球将会被吸入 U 形管，同时底部戴森气

旋球箱会落袋出一个小球。这个小球观众可以直接带走，里面装着的可能是守护心愿的小球，也可

能是戴森在线上提供的福利奖品。而科技宝塔的灵感则是来源西湖边上矗立的雷峰塔。
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执行过程/媒体表现

戴森前期进行为期一个月的线上线下的整合和预热，预热 VIDEO 发布，神塔悬念 KV 发布 ，联合

GQ 实验室二十四节创意发布，准备充分。从送门票到线下活动亮点，时间节点上都紧跟造物节活

动主题。

电商内部资源整合通过淘宝 APP 开机屏品牌展示、戴森专属品牌皮肤、穹顶互动、扫一扫 banner

位；另外品牌店铺则设置上线互动，引发粉丝进一步关注。外部资源除了与 GQ 实验室进行合作，

戴森还邀请青年 KOL，来了一场线下戴森实验室和造物者说品牌故事 Talk 直播，借助高流量 KOL，

实现活动传播的最大化内部和外部的资源充分的调动使后期线下活动，在有限场地和时间的中，在

众多品牌竞争中，获得了更多用户、流量和价值！

戴森设计了巧妙的心愿小球实现进店转化、 小球内的 social 文案及预告奖品文案，可以吸引消费

者扫码进店。宝塔互动装置，使活动从线上到线下再回归线上的全链路闭环线下。活动脱离了电商

依赖高流量位置也获取到精准流量。但要实现线上的引流转化，需要品牌调动，统一线上线下“场”

景，线下活动线上落地。
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营销效果与市场反馈

戴森为期线下活动四天整体的浏览量呈现大面积的上涨 ，线下活动扫码直接进入互动吧贴，得到

了较好的浏览转化。线下抽奖活动规则的设置为店铺带来了高关注度转化，占比 80%，较之前提升

60%。
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