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蒙牛品牌月主题营销活动 

广 告 主：蒙牛 

所属行业：快消品 

执行时间：2018.09.01-09.30 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

俄罗斯世界杯揭幕战上，屏幕上变换出中文字“蒙牛：自然力量，天生要强”，8 万名现场球迷和全

球 200 余个国家级地区观众瞬间感受到这个东方大国的要强力量。这也象征着中国牛奶的世界品

质，获得了全球最权威的背书。 

营销目标 

深化传播品牌——以“世界品质 助你更强”为主题，深化蒙牛的品牌形象，与年轻的电商用户有

效沟通。 

促进电商卖货——以促进电商销量为导向，整合各种资源手段促进销售。 

策略与创意 

基于品牌主导【自然力量，天生要强】，深度挖掘目标人群痛点，延伸品牌影响力；蒙牛天生具有国

际基因和国际合作的优势，为打造世界品质打下了良好的基础；精准对话乳品行业目标人群，引导

消费主力年轻化，扩大行业用户群体；品牌粉丝深度互动，回馈老用户，引导新用户，打造一场品

牌专属的营销事件。 

执行过程/媒体表现 

品牌月活动以一根主线 三根副线贯穿整个活动： 

1、粉丝营销，助明星偶像力更强； 

2、情感联络，助你更强更好的自己； 

3、助力篮球偶像更新，篮球让你更坚韧向上。 
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第一阶段：美粒粉丝季&PICK 李易峰真实粒（传播周期：9.2-9.3） 

粉丝 Pick 偶像，成就更强的偶像实力 用明星的“实粒”体现真果粒的产品特点。 

 

明星粉丝流量转化，导流到蒙牛天猫超市平台，重点锁定李易峰粉丝群体，以粉丝见面会门票开展

一波如火如荼的粉丝营销，在站内发起定时限量抢购热潮。 

同时，9 月 2-3 日，微博开屏+品牌速递黄金资源组合，微博 KOL 助力扩大粉丝圈层宣传，强曝光

宣传，形成二次口碑传播。 

第二阶段：“有爱无距，礼贺中秋”（传播周期：9 月 18-9 月 24 日） 

人与人之间的关系，有“时间”的阻隔，也有“距离”的牵绊。现实，让很多远在异国他乡、相隔

两地的人们只能够隔空相望。这个中秋，蒙牛——打破人与人阻隔的时间与距离的障碍。 
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创意展示 1：《中秋花式问候送给 TA》互动 H5 

“用一杯牛奶的力量，送出中秋祝福”，触达目标受众累计近 1500 万人次，史上最 social 礼品卡

刷屏社交朋友圈。 
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创意展示 2：#蒙牛送你去见 TA# 

与去哪儿网合作，“上天猫买蒙牛，送去哪儿网价值千元的机票”，活动促销的同时，助力消费者与

远方的亲人团聚。 

 

创意展示 3：创意礼袋-中秋礼袋设计打破传统的鲜艳色系，以淡蓝色系体现出蒙牛“世界品质”的

高度。 
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第三阶段：天生要强投篮王（传播时间：9 月 26-10 月 3 日） 

借势 NBA 中国赛抓住篮球迷的心理，吸引 TA 们的关注 但不能局限在篮球迷的垂直、小众群体中，

而应该完成从篮球迷向年轻大众群体的传播扩散。 

蒙牛甜小嗨联合 NBA 中国赛，首发甜小嗨 NBA 中国赛定制款包装，活动主视觉，以产品特点出

发，结合古灵精怪的辣目洋子形象，充分调动年轻人群的猎奇心理。 

 

创意展示 1：创意 H5-《辣目洋子带你揭秘 NBA 女球迷真相》 

 

邀请具有视频原创能力的 KOL 进行合作，解读男女观看赛事的不同心理活动，产生趣味对比，引导

用户购买 NBA 限量款甜小嗨产品。 
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创意展示 2：NBA 中国赛--蒙牛 NBA 传奇球星体验日活动现场直播 

线上直播，受到粉丝的积极围观，粉丝线上边看边买，互动积极，为线上增加销量。 

 

营销效果与市场反馈 

9 月品牌月活动达到销售与品牌的双赢。 

第一阶段：活动机制简单直接，充分利用粉丝营销，择粉丝的集中聚集群媒体新浪微博作为传播

媒介，具有超强的社交性，充分营造粉丝互动氛围，高效转化。 

第二阶段：活动内容丰富，互动性强——中秋活动针对不同的用户需求，分别以“中秋花式问候

送给 TA”和“蒙牛送你去见 TA”两种形式，满足不同用户在节日期间的社交和实际需求，来自蒙

牛的“花式问候”在节日期间刷爆朋友圈，参与抽取蒙牛“团圆金”的用户也乐在其中、积极互

动。 

第三阶段：选择“辣目洋子”作为传播 KOL，充分利用粉丝的猎奇心理，借助 KOL 的原创能力，

为传播创造出优质有趣的短视频内容并广泛传播；巧妙结合 NBA，迎合用户喜好——甜小嗨作为

网红品牌，更符合年轻人群审美，在内容创意上，无论从设计还是从文案内容，都围绕活力、青

春，好奇，从女性视角巧妙结合 NBA，充分体现出当下年轻用户的审美和态度。 


