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百度助力海风教育冲上云霄 

广 告 主：海风教育 

所属行业：在线教育 

执行时间：2018.09.01-09.30 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

海风教育是在线 K12 教育品牌，此次将针对 9 月开学季、围绕海风的“口碑信赖度&品牌优势：师

资力量+在线教育“做一波整合营销 campaign；但目前，老品牌不断通过“免费试听”或“优惠

券”吸引用户，夺取流量；如佒促使海风旺季营销中脱颖而出，成为营销方所面临的重大挑战；其

次，用户行为碎片化，如佒捕捉核心受众成为广告营销的重大挑战。 

营销目标 

提升品牌声量：通过全网共振营销，同时通过多维标签圈定不同人群，进行差异化营销； 

提升品牌口碑：针对特定标签的受众，通过泛娱乐节目+教育 KOL 双重“隐“响力，提升品牌口

碑； 

品牌调性凸显：通过教师节的情感共鸣营销，凸显品牌调性。 

策略与创意 

本次通过全网共振营销助力海风流量引爆；同时技术辅佐，助力海风 get核心受众。 
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创意：目前，少有 K12 品牌突破固有营销思维，将广告营销玩转；而海风教育洞察到目前用户行为

碎片化，且海风的受众对互联网的接受度高，且停留时间长，通过泛娱乐营销+KOL“隐”响力+

节日营销等全面塑造海风良好的品牌形象，提升品牌声量。 

执行过程/媒佑表现 

1、9月 1日：冠名 CCTV《开学第一课》，直接圈住家长人群，同时利用 CCTV 公信力建立海风可

靠的品牌形象； 
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2、9月 10日：情怀营销——海风教育在纽约时代广场推出教师节祝福广告，凸显出品牌情怀同时，

引起热议，助力广告认知度提升，成为了 K12在线教辅圈内的热点新闻！ 
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3、9 月 28 日：深植入热门知识型综艺节目《知识就是力量》，从而圈住核心用户；同时利用教育

KOL 罗振宇 口播“海风教育”，再次建立海风可靠的品牌形象； 

 

 

4、数字广告整合营销——百度各大产品资源始终贯穿整个 campaign，曝光类+口碑类+效果类产

品齐发，同时依靠百度精准技术圈定不同人群，进行差异化数字广告营销。 
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营销效果与市场反馈 

 

业界点评： 

1. 新浪《海风教育多层遴选成就一只“硬仗”名师团队》：海风教育在纽约时代广场所推出的祝福广

告成为了 K12 在线教辅圈内的热点新闻； 

2. 每日经济新闻《在线教育平台“出镜”引关注 资本热捧引来行业融资潮》：在 9 月 1 日当天，海

风平台的搜索指数达到峰值，曝光度大增；在热播栏目打广告，在线教育行业再次受到关注。 


