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众盟数据
参选类别：年度最佳数字营销平台

简介

开发背景：

新商业时代，消费者作为企业的核心资产，如何实现消费者的数据化，完成对消费者的深度洞察，

持续与消费者进行高频率的互动，有效实现对消费者的影响和触达，成为企业最为关注问题。

众盟数据，自 2013 年成立以来始终专注于线下数据的持续积累和价值挖掘，目前建立了庞大的线

下数据体系，包括 200 万+线下应用场景，覆盖 300+城市。众盟数据的线下数据资产化包括有效

获取数据资源、全面盘活数据资产、持续积累数据资本三个层面，实现了对“人”的有效识别、需

求洞察、多维交互和精准触达，用线下数据全方位连接企业和消费者。

平台简介：

作为基于大数据和 AI 的商业智能平台，众盟数据打造了体系化的商业智能解决方案，覆盖了智慧

零售、智慧营销、智慧安全等多个层面。

众盟数据的智智慧营销解决方案是以线下数据为引擎，打通线上数据，融合智能算法和深度学习等

技术，助力企业多维洞察并精准触达用户，全面实现营销的智能化和智慧化，提升企业的营销效率，

增强企业的营销效果，同时，基于智能营销的数据反馈还可以辅助企业进行智能决策，为下一轮营

销或业务的开展提供指导和辅助。

具体而言，众盟数据的智慧营销解决方案有三大核心产品，分别是门店数据宝、众盟值投和众盟智

屏。门店数据宝作为智慧门店的数据入口，能够低成本、高效率地帮助企业建立起门店数据库，然

后通过与线上数据的打通，有效洞察用户需求，进而在众盟值投对接的 90%以上的优质移动媒体资

源和线下 100 万+块线下场景屏幕（众盟智屏）上向精准人群进行高效的广告展示，同时，众盟数

据的智慧营销解决方案还为企业提供全维度的数据分析，真正实现了营销从决策、监测到评估的全

链路可见化和智能化。

使用群体：所有想洞察消费者需求，与消费者进行高频率互动，希望精准触达消费者的企业。

使用说明

众盟数据的智慧营销解决方案是由门店数据宝、众盟值投和众盟智屏三大产品组成，产品的具体使

用步骤及说明需要根据广告主自身需求进行差异化操作。
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本文以老庙黄金与众盟数据的合作为例，主要分为四个核心步骤，具体如下：

1、确定营销机制和节奏；

2、通过门店数据宝建立门店数据库；

3、在众盟值投上筛选媒体平台；上线广告素材，进行定向、精准的广告投放；根据数据反馈实时

优化广告投放策略。

4、投放结束后进行多维数据统计，分析广告投放效果。

应用范围

目前，众盟数据成功服务了生活服务、汽车、房产、教育、健康、金融、旅游等在内的数十个领域

的数千家企业，包括但不限于天猫、阳光传媒集团、中国国际航空公司、腾讯游戏、58 同城、恒

大集团、浦发银行、众安保险、途牛、携程、长安汽车、欧尚超市、巴黎春天百货、花点时间、珀

莱雅、太平洋保险等。

应用实例

 案例名称：以智能数据助力老庙黄金打造融合零售新业态

 广告主名称：老庙黄金

 合作背景描述：为迎接双十一，老庙黄金特举办钜惠活动。结合黄金周旗舰日益增长的消费需

求，加以合理的市场推广活动，以提升老庙黄金上海各店铺销量，树立品牌形象，巩固行业地

位。

 策略执行：

Step1：建立门店数据库，生成用户画像报告：借助众盟数据的传感器网络，帮助企业建立门店数

据库，然后根据数据分析，众盟数据为老庙黄金出具用户画像报告；

Step2：以用户画像为基准，筛选媒体及目标客群：对用户画像报告中所显示的目标客群进行标签

筛选，根据目标群体的不同匹配差异化的媒体平台，同时，广告主也根据目标群体及平台的不同设

计差异化的广告投放素材；

Step3： LBS+Lookalike 营销技术：在这次广告投过程中我们不仅采用了 LBS 定向技术，对特定
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门店的周边人群进行广告投放，同时还寻找与门店目标人群属性相似的人，即为线上标签人群，扩

大广告投放半径；

Step4：投放效果实时反馈，持续优化投放策略：初次投放结束后，根据投放数据反馈，细化用户

画像，调整广告投放策略；

Step5：对已点击、长时间观看广告等高意向目标人群，并对其进行持续投放。

 成果体现：

从 10 月 19 日到 11 月 11 日，共进行 21 天的广告投放。在此期间内，众盟数据智慧营销解决方案

帮助老庙黄金实现近 1200 万次品牌曝光，共有近 28000 人到店，CPV 平均超过 96%行业客户；

账户平均 CPC 为 1.62 元，低于行业平均值 27%。在广告投放结束后的一个自然月内，老庙黄金

累计到店人群，即 CPV，为 59351 人，到店人数明显增加。

老庙黄金是复星集团快乐生态中 A 股上市公司豫园商城的旗下品牌。复盘此次双十一营销战役，复

星 C2M 整合营销负责人表示，此次营销带来的数字反馈非常直观，销售业绩不仅得到大幅提升而

且会员销售还增长了 72%，不仅如此，双方这次营销创新还在创业家、i 黑马主办的【2018 企业

服务产业独角兽峰会】上与滴滴、浪潮、金山云等一同斩获了【2018 企服案例 TOP50】奖。


