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B2B 电商平台系统 
参选类别：年度最佳数字营销系统 

简介 

B2B 电商平台系统开发背景及目标： 

随着中国电子商务近年来发展迅速，B2B 企业面临了较多的挑战，获客渠道分散，客户数据无法集

中管理、 销售业绩难把控，客户易流失、订单管理较繁琐，管理混乱、日益提高的人力成本，企业

需要借助 B2B 电商平台，解决终端用户与供应商之间的沟通效率问题，降低沟通成本和产品交易成

本。上海智进针对企业不同的需求开发定制 B2B 电商平台系统，包括“喜力 B2B 电商平台系统”

和“联合利华订单小程序”，帮助企业解决营销问题。 

开发时间： 

喜力 B2B 电商平台系统，项目开发时间 3 个月； 

联合利华订单小程序 ，开发时间 2 个月。 

使用群体： 

喜力企业的门店用户、销售、配送商、财务、仓储； 

联合利华二批商和终端用户。 

使用说明 

喜力 B2B 电商平台系统使用说明 

从门店注册到订单管理及销售业绩查看一体化实现企业营销目的，帮助企业提高工作效率。 
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联合利华订单小程序使用说明： 

终端用户下单流程： 

终端用户可以通过供应商店铺邀请码登陆注册信息，完成下单任务，提交给到供应商审核。 

 

在线订单管理 

供应商登陆注册信息，并对终端订单进行审核确认并安排配送货。 
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应用范围 

B2B 电商平台—实现营销系统多角色管理。 

订单管理：对订单进行管理及跟踪，动态掌握订单的进展和完成情况 

商品管理：实现商品进销存管理，数据共享 

用户管理：用户信息自动进入数据库，实现用户关系管理 

经销商管理：品牌商旗下所有的经销商信息进行维护管理等 

仓库管理：仓库信息维护管理、划分仓库配送区域 

数据分析：销售数据、用户数据、财务数据、运营数据的可视化分析 

绩效管理：跟进时效、转化率、客单价 

营销推广：根据节日热点，制定营销方案 

财务管理：订单流过程中进行收款单、付款、发票 

应用实例 

一、喜力 B2B 电商平台  

实现营销一体化管理 

项目背景： 

浏览用户角色单一，实现多角色用户统一管理；用户交互断层，缺乏交互通道，浏览流程繁琐，用

户体验有待提升，提高企业产品销售额，实现销售业绩高效管理； 

项目策略： 

多角色、多系统一站式打通，提升营销效率。 
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用户交互流程： 

数据交互，流畅体验 

 

二、联合利华订单小程序 

项目背景： 

企业需要从传统的销售模式转化为互联网销售模式； 

借助微信平台，开发订单小程序，提供终端用户和对应供应商绑定，实现自主下单； 

利用微信小程序便捷下单方式，吸引新的订单用户。 

通过奖品优惠劵发放模式，直接刺激消费，产生购买。 
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订单小程序五大功能亮点 

 

订单小程序在线一站式下单流程 

 

终端用户可以通过供应商店铺邀请码登陆注册信息，完成下单任务，提交给到供应商审核。 

订单小程序智能化在线订单管理 

 

供应商登陆注册信息，并对订单进行审核确认并安排送货。 


