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2018 年腾讯体育超级企鹅足球名人赛传播
广 告 主：腾讯科技（北京）有限公司

所属行业：互联网

执行时间：2018.04.01-06.01

参选类别：体育+数字营销类

营销背景

2018 年超级企鹅足球名人赛由腾讯体育打造，国内首次集结国际球星与顶级流量明星的娱乐+体育跨界

赛事 IP。该赛事集合了 15 位曾在世界杯赛场上叱咤风云的国际球星，以及 02 年世界杯中国队传奇老将，

并邀请娱乐圈顶级话题人物兼足球迷鹿晗倾情加盟。豪华闪耀的顶级流量和赛事阵容，泛娱乐与专业体

育的大胆融合，同时卷入资深球迷和娱乐粉丝，打开了体育赛事 IP 营销的全新思路与局面，加深与世界

杯的关联，在世界杯即将来临之前，借助自有赛事 IP 打开更多外围用户入口，为腾讯体育在世界杯营销

大战中占领先机，制造一场全民范围的狂欢。

营销目标

1、2018 世界杯之年，腾讯体育如何在世界杯开赛前强势吸睛，占领营销大战先机，充分扩大受众

人群？

本次超级企鹅足球名人赛以体育+娱乐的模式，借助一线流量明星与传奇球星的影响力与认知度，

充分调动球迷大众的情感连结，提前点燃受众群体的世界杯热情，吹响这场世界杯品牌营销战的号

角，从而使腾讯体育提前赢取用户认知和好感，在各大品牌对世界杯营销虎视眈眈的情形下让自己

率先突围，占领先机。

2、在预判体育迷和娱乐迷可能存在互相不理解的状况下，如何满足不同受众的多种需求，达成“为

热爱加冕”的认可？

资深体育用户在整个受众范围内仍属小众，本次超级企鹅足球名人赛基于固有的体育用户，通过引

入顶级流量明星，与大众产生深度沟通，借助足球“热血”情感色彩与 02 世界杯时代追忆，在不

同人群中寻找共同话题，引发热烈讨论与积极互动，实现粉丝、大众、球迷之间的积极融合，并不

断扩大传播范围。深化#为热爱加冕#的品牌主旨。

策略与创意

可行性研究：

1、国际阵容的强大吸引力
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在国内，像这样一次性聚集起皮尔洛、普约尔、内维尔、巴拉克、里瓦尔多等多位国际足球巨星的

赛事，超级企鹅足球名人赛的是第一个，也是唯一一个。这些退役足球巨星的粉丝，正处在容易怀

旧年龄段，对于昔日足球偶像的出山，对于国际名宿对阵巅峰国足的巨大想象，都必然充满期待和

憧憬。

2、02 世界杯原班人马直指全民记忆锚点

赛事中红队的设置是重组 02 世界杯中国队巅峰阵容，“神奇教练”米卢依然坚持“态度决定一切”。

以 2002 年国足突破性地踢进世界杯举国振奋为噱头进行策划，引发全民回忆狂潮必然带动品牌提

升。

3、顶级明星的加盟打破足球赛事的限制，带来更多想象空间

娱乐圈顶级人气偶像兼头号球迷鹿晗的加入，让本次赛事从足球延伸到娱乐和大众层面。粉丝对于

偶像动态和梦想的关心热情，让传播有了更多可发挥的空间。

4、时机

欧冠落幕，中超休赛，在万众翘首期盼世界杯开幕的时间里，超级企鹅足球名人赛恰好填补了这段

空白。

项目策划：

1、目标

 通过企鹅名人赛打造腾讯体育与世界杯的强品牌关联。

 为 2018 腾讯世界杯战役进行预热。

 深化腾讯体育“为热爱加冕”的品牌概念。

2、策略

基于情怀与梦想，对不同受众以其独特的情感点打动，用精神层面的共情促成球迷与球星、粉丝与

明星的对话，打造全民关注事件。

3、受众

球迷、泛球迷、粉丝、泛娱乐大众等。

4、创意亮点

 借助明星影响力聚焦粉丝互动，02 年标志大事件唤起全民追忆，搅动体育外围用户与资深球

迷一起狂欢，以内容破圈实现人群的破圈。
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以鹿晗为核心，策划#足球鹿#人设向内容搅动粉丝群体。预埋粉丝给鹿晗的告白信，将鹿饭代入人

设建立过程；外围制作球迷向混剪视频丰富“足球鹿”人设建立素材；

以热爱为名预埋粉丝嗨点，策划鹿晗 520 表白足球事件，强化鹿晗与足球的关联性。

#02 世界杯那年#Social Campaign 掀起全民回忆狂潮
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2002 年于每一个人而言都是独特的一年。《流星花园》代言的青春，录音带里青涩的 JAY，路飞刚

开始起航的大航海之路，姚明以状元登陆 NBA。那时，全民的记忆都绕不开国足……梳理那一年生

活各方面的标志性记忆制作情怀视频进行炒作。

 打通球迷与球星，助力与球迷、大众的情怀连接，唤起大众对于 2002 年国足的情怀记忆。

国际队/蓝队——无数球迷心中的梦幻阵容，欧冠可否与之一战？

聚焦球星经典高光时刻作单人热血海报，打造“有生之年”豪华阵容海报宣告以热爱之名，先踢为

敬，冲击球迷情绪。
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球星录制个人 ID 视频喊话球迷“先踢为敬”进行互动，充分调动球迷情绪；中国队-红队——02

世界杯巅峰老将搭配现役优秀球员，能否所向披靡？

【米卢亲笔信】以米卢位核心带动国足名将打造足球圈大事件。米卢教练亲笔信致球迷并点将重组

当年阵容，02 中国队队员纷纷回应；

【米卢喊话】米卢亲赛前录视频喊话球员和所有球迷鼓励士气；
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地铁大事件打造情感落点

赛场之外，虹口体育场地铁站中由 50 个 2002 年体坛周报版面组成的巨幅球星海报，上海太古汇

超级企鹅足球博物馆，为用户构建了从线上到线下的全方位立体场景，让用户更深度地感受世界杯

氛围。

头号球迷活动

联合内容及社区发起“头号球迷”活动，邀请球迷分享自己与球星的交集，球迷以表白偶像、模仿

经典动作、穿经典球衣等形式向球星致敬。

 赛场热血实时营销，放大足球激情

赛场紧密围绕场内热点和周边亮点进行实时营销，助力全民圆梦超级企鹅名人赛。
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执行过程/媒体表现

媒介策略

线上扩散放大影响力，线下投放使情感落地；国内全渠道推行，国外社交平台搅动；撬动并借助球

迷与粉丝渠道造势，以立体化渠道矩阵实现全面触达。

项目执行

1、借助鹿晗官宣引燃 ToC 传播

策划鹿饭微博长文深情告白，鹿饭圈流传打动鹿晗，其官方渠道转发引足球圈大 V 参与并向外围娱

乐、大众渗透，为“足球鹿”人设建立做好预埋。

2、铺垫预热——球星、阵容逐步曝光，先行刺激拉起关注

 蓝队阵容曝光+单人炒作

官微首推“有生之年”阵容海报，足球、球迷等大号陆续曝出单人热血海报等情怀素材，以经典记

忆冲动并引爆球迷圈层；

 米卢亲笔信带出红队阵容

米卢发布亲笔信，引发 02 记忆并向新老国足发出邀请，唤起球迷们的世界杯记忆。范志毅、李晨

等 02 老队员纷纷回应，体育、综合大 V 参与成就足球圈大事件，红队阵容顺势推出；

3、储势续热：粉丝、球迷、球星，持续躁动带动情绪升级

 “足球鹿”人设炒作+02 年情怀渲染引爆娱乐、大众情绪

球迷向混剪视频促成“足球鹿”实锤：各大饭吧、娱乐大号齐推混剪视频，引粉丝群体自发参与话

题举证，形成饭圈大事件；鹿晗侧官方渠道转评，“足球鹿”人设呼之欲出；

鹿晗 520 表白足球引爆饭圈及大众：鹿晗发布 520 表白足球视频，引爆粉丝及大众，#鹿晗足球梦

#登顶话题榜单第一；

#02 世界杯那年#掀全民回忆狂潮：官微带话题首发 02 年记忆情怀视频，足球、社会、媒体、文化、

娱乐等领域话语权人物助力全面扩散，唤起大众回忆狂潮和共鸣。参与话题互动可获得送门票机会

等设置提高球迷及大众参与性；话题登顶 top5。
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 “头号球迷”撬动球迷圈，充分调动情绪升级

“头号球迷”活动产出大量球迷 UGC，对此进行精选混剪，官微推送调动粉丝积极性；发动各大

球迷会接连推出大字报，赛前集结为偶像应援打 call，在球迷圈中引起剧烈反响。

 球星视频回应+晒球衣与球迷达成互动，最大化球星效应

球星 ID 视频回应球迷：官微曝出米卢、皮尔洛、普约尔、马特拉齐等明星的视频 ID 回应球迷 UGC

告白，或鼓励或加油的喊话刺激球迷情绪积累，成功达成互动；

球星集体晒球衣：卡洛斯、李毅大帝、彭伟国等在各自社交平台晒出名人赛球衣，喊话球迷#先踢

为敬#，进行赛前球迷情绪的热身渲染。

4、赛场高潮：红蓝集结对阵实时情绪传递

红蓝集结：不同阵营的球迷/粉丝会场外集结，不同战队的球星场内集结，官方微博刷屏推送各方

集结合照，赛前制造紧张情绪引期待；

赛场实时营销：紧追赛事热点、周边亮点以平面/视频海报等形式呈现，官微及足球、娱乐、文化、

段子等各领域有影响力的 KOL 配合扩散快速触达受众，助力全民圆梦企鹅名人赛。

营销效果与市场反馈

效果综述

 全平台传播累计覆盖 4 亿+人群，5 大话题累计 5 亿+阅读；

 5 次霸榜，#鹿晗足球梦#登顶当日榜单第 1，#先踢为敬#、#米卢亲笔信#等均进入榜单前 3；
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 3 个热搜，#鹿晗 米卢# #鹿晗 贝克汉姆# #鹿晗追星#接连进入当日热搜榜；

 内广投放总曝光量 12 亿+，地铁投放 160W+曝光；

 鹿晗和 7 位国际传奇球星分别通过各个海外社交平台分享此次名人赛感受，获得无数海外粉丝

和球迷的剧烈反响，国际足球巨星贝克汉姆更参与评论和点赞，表达对此次赛事的关注，将超

级企鹅足球名人赛的传播范围扩大至全球，全面提升腾讯体育品牌的海外认知度与影响力。

受众反应

球迷界的“有生之年”—— 梦幻阵容成真，巅峰老将再战绿茵，球星与球迷的隔空互动更在球迷

圈层引起震动，圆梦超级企鹅足球名人赛。

粉丝为热爱喝彩成“自然水军”—— 看偶像与自己的偶像并肩作战，感受足球带来的热血与梦想，
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鹿饭刷屏引入更多外围关注。

米卢引起 02 年全民追忆——有效利用“米卢”这一每个中国人都记忆深刻的话题痛点，引发来自

各个圈层的强烈反响和讨论，形成全网热点大事件。

市场反应

在“体育+娱乐”容易导致受众目标不明确的质疑下，以体育为核心，利用娱乐的流量，兼顾专业

球迷对赛事的对抗性、观赏性与娱乐粉丝和大众对于好玩、有看头的需求，对世界杯热度的合理利

用，更是商业赛事在娱乐化层面做出成功的尝试。被广告门、营销界等行业知名平台收入案例 3 次，

在懂球帝、虎扑社区等竞品平台引发热烈讨论，更登上懂球帝当日首页头条。


