
第 10 届金鼠标数字营销大赛

仁和闪亮滴眼液
广 告 主：仁和药业股份有限公司

所属行业：医药行业

执行时间：2018.04.25-05.31

参选类别：智能营销类

营销背景

作为中国滴眼液十大品牌之一，闪亮滴眼液除了向消费者提供专业高品质的护眼产品外，更是积极

向消费传递"实现自我，不断追求人生，实现自己梦想的精神"。五四青年节之际，当各大品牌打着

热火朝天的促销广告时，仁和闪亮滴眼液却另辟蹊径，在全国各大药店开启 AR 扫惊喜的互动，激

发了一大波年轻人的“参与感”！

营销目标

通过 AR 互动营销，对接更多年轻群体，与年轻人玩在一起，为品牌圈粉，实现品牌年轻化的营销

策略；同时运用创新 AR 技术，解决目标人群与进店人群不匹配的问题。线下发起活动，线上传播

参与，达到了目标人群的精准传播，从而提升闪亮滴眼液的购买。

策略与创意

闪亮滴眼液联合蚂蚁特工，开展了『召唤闪小星，AR 扫福利』的活动。用清新的画风与闪亮闪小

星 IP 相结合，通过高精的技术开发与“沉浸式”的互动体验，让传统行业与新营销相融合。线下

二十万家药店，上亿瓶红蓝闪亮滴眼液，消费者均可通过手机支付宝扫描『闪小星』标识，体验

AR 有趣交互，还能抽取现金红包。

执行过程/媒体表现

1、线上传播借势五四青年节，建立了#召唤青春行动#微博话题，吸引消费者主动分享自己的“青

春力”到微博、微信、抖音等平台，自主为活动进行二次传播。利用网络的高传播和事件营销热度，

#召唤青春行动#话题一度排名榜 TOP1，还引发了各大社交媒体，如：@互联网报刊、@全球科技

报的自发传播。
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2、邀请 140 名网红主播为这次活动引流，多平台，多角度，多传播形式为此次活动布局，以达到

“线上声势浩大，线下热火朝天”的活动效果。
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3、线下通过超 20 万家药店，联合推广 AR 活动，吸引了千万名用户参与。
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营销效果与市场反馈

闪亮品牌 AR 活动通过线下药店号召消费者参与，形成渠道和新媒体的联动，传递品牌精神。闪亮

品牌五四青年节 AR 活动累计总曝光 3 亿人次，线上线下活动参与人数超 1000 万，微博话题讨论

超 1.2 亿次。活动在线下影响超 20 万家药店，不仅提升了客情，增强了品牌好感度，而且直接拉

动了终端门店动销。


