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可口可乐春节扫福娃
广 告 主：可口可乐

所属行业：饮料行业

执行时间：2018.01.08-02.28

参选类别：移动营销-互动类

营销背景

尽管春运一年比一年猛烈，鞭炮和礼花一年比一年热闹，年夜饭一年比一年丰盛，但是很多人却感

觉年味儿越来越淡了。为了唤醒消费者对传统年俗的重视，让大家重新感受到浓浓的过年气息，可

口可乐在春节前夕推出扫福娃赢惊喜的 AR 活动，号召消费者与家人朋友分享快乐，传递温暖。

营销目标

借助新颖的 AR 黑科技，吸引受众参与春节互动，唤醒年味。提升大众对品牌的好感度，增加消费

者的购买欲望，助力品牌占领春节营销高地。

策略与创意

为了让消费者参与品牌活动，了解可口可乐福娃故事，可口可乐与蚂蚁特工合作推出扫福娃活动。

通过创新的 Slam AR 技术，把福娃从虚拟世界带到消费者眼前。消费者只要打开支付宝，AR 扫描

可口可乐新年包装瓶身上的阿福阿娇，对福娃进行识别，即可观看福娃动画，动画中阿福阿娇就会

伴随着音乐出现，消费者还可获得支付宝红包、优酷 vip 等福利，趣味性极强。

执行过程/媒体表现

1、可口可乐借助代言人鹿晗的强大影响力，先声夺人。为了平衡流量明星与福娃的占比关系，巧

妙运用鹿晗的声音，以鹿晗讲故事的形式道出可口可乐福娃，打造鹿晗暖心视频，带给粉丝温暖问

候的同时，引发更多人对福娃及品牌的关注。
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2、扫福娃赢惊喜活动正式上线，通过 AR 趣味玩法，吸引粉丝参与活动。
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3、线上，品牌官方微博发起#就要年在一起#话题，随后邀请 kol 带动网友 po 出照片上传至微博，

并以声量级的#这么扫才 fu 气#话题再次助攻。
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4、自媒体病毒式传播，引发裂变营销效果。

5、可口可乐还在淘宝玩起了关键词，在淘宝搜索关键词“就要年在一起”或“可口可乐阿福阿娇”,

福娃便会出现，引导用户扫可口可乐瓶身福娃赢福利，深入贴近消费者习惯，直击消费者心理，从

而引爆 social 平台传播，达到最有效的传播价值。
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6、扫福娃，赢惊喜活动，强势霸屏 9 亿流量的支付宝 AR 广告位，掀起全民扫福娃热潮。
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营销效果与市场反馈

扫福娃赢惊喜活动仅上线两周，即有 6,600,000 份红包被领取，整个营销活动以福娃为创意核心，

覆盖电视、线下门店、户外、院线，以及数字平台多个渠道，将新年的魔力传递到千家万户。

一系列环环相扣的春节营销动作，巧妙地让可口可乐从众多品牌春节营销大战中脱颖而出，拉近了

与消费者的距离，让大家回味传统年味的同时，也把新年祝福传递给了每一个人。

线上#就要年在一起#微博话题阅读量高达 1.7 亿，AR 互动激发品牌声浪，扫福娃赢惊喜 AR 互动，

日峰值参与人数突破 1400w+，总用户参与量高达 1 亿+。对于传播圈来说，无疑是一次教科书式

的案例。


