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Oreo 2018 Creation Campaign
广 告 主：奥利奥

所属行业：快销行业-食品与饮料

执行时间：2018.08.20-09.30

参选类别：创意传播类

营销背景

奥利奥作为亿滋食品中的明星产品，进入中国市场的 20 年来，一直都有很高的知名度，且占有领

先的市场份额。然而近两年中，饼干市场竞争越来越激烈，消费者也逐渐趋向于选择健康、自然的

产品。2017 年，奥利奥已经从改善饼干配方及成分的角度迈出解决这些竞争力的第一步。2018 年，

中国大陆地区再次兴起了选秀节目的热潮，这些选秀节目吸引了一大批忠实的粉丝。奥利奥借此热

潮也发起了一场饼干界的选秀活动，通过“养成式”的创意营销进而深化消费者与产品互动的情感

链接、加深品牌 playful 的形象，提升品牌产品的销量。

营销目标

传递奥利奥 playful 的品牌形象；使消费者自发的进行转发传播，增加品牌曝光量；吸引消费者自

发参与到玩味创造，增强品牌与消费者之间的互动。

策略与创意

2018 娱乐关键词——“养成”，各种选秀节目层出不穷。粉丝们一票一个脚印，踏踏实实送偶像出

道，养成偶像的热情空前高涨。瞄准这一契机，奥利奥着手打造专属小饼干的“偶像养成”选秀活

动，邀消费者开脑洞创造口味并投票，送自己喜欢的口味出道。借微信平台小程序的流量红利，将

这场大戏推到消费者面前。明星打前锋带节奏，多圈层 KOL 联手，打破传播壁垒，越来越多的人

被吸引到活动中来。

另外，制作结案视频为大家更加直观的呈现。

百度云 链接:https://pan.baidu.com/s/118Uw2euEdCqgQyoXKaqVtQ 密码:lszr

腾讯视频：https://v.qq.com/x/page/q0825zrdwtk.html

执行过程/媒体表现

活动初期，我们邀请吴磊担任“玩味计划“的发起人，发出号召呼吁全民参与“玩味计划”，并为

奥利奥全新打造一款参与性与乐趣性十足的小程序 — 奥次元“玩味星球“，吴磊发布微博，邀请

粉丝登陆奥次元“玩味星球”，创造奥利奥新口味。

https://pan.baidu.com/s/118Uw2euEdCqgQyoXKaqVtQ 
https://v.qq.com/x/page/q0825zrdwtk.html
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活动中期，官方发起活动，寻找下一位新口味主厨。双微借由活动机制，多角度制造热点，持续发

布食材 pk 榜单，持续超热话题。
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与其他品牌发布联动海报，发动“品牌帮帮唱”。

KOL 示范参赛，创造奇葩口味吸引眼球。活动后期，各个崭新口味的粉丝进入白热化拉票大赛中，

最终由吴磊宣布票选第一名”红豆蜂蜜”获得出道资格，并在 2019 年进入生产。



第 10 届金鼠标数字营销大赛

营销效果与市场反馈

1、在此次活动中，共有近 1,000 万人登录了本次选秀主舞台—奥利奥玩味星球小程序。

2、总曝光量高达 11.3 亿。

3、同期品牌销售提升 30.7% 。

4、排行榜第一名“红豆蜂蜜”获得 720 万赞。


