
                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

中国移动 N5 手机上市广告创意项目 

广 告 主：移动终端 

所属行业：通信 

执行时间：2018.10.15-12.06 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

任务：中国移动 N5 手机上市之际，为手机制定产品定位、传播主题、创意表现等 

需求： 

1、平面创意物料设计（包括主视觉设计、系列延展物料设计、产品卖点 H5 &电商页面&销售手册、

产品图&场景图） 

2、产品创意 TVC 拍摄制作 

市场洞察 

市场现状 

千元机市场经过激烈的价格战，为了避免这种恶性循环的加剧，各大厂商纷纷对千元机进行提档；

与此同时千元机配置了更加全面的功能 

品牌现状 

1、基础信息：中国移动 N5 手机分线上线下版本，线下版命名 N5，线上版命名 W1。N5 于 2018

年 11 月 26 日上市，W1 于 2018 年 12 月 6 日上市。两版产品卖点无差异，差异仅在手机后盖材

质和销售渠道上。 

2、产品卖点 

①新一代刘海全面屏，超高屏占比 

②亚克力绚彩光栅后盖，闪耀出众 

③前置柔光自拍，实时美颜，暗光自拍也倾心 

④后置 AI 智能双摄，人像、夜景随心拍 

⑤指纹+人脸识别，解锁升级 

⑥3400mAH 大电池，续航持久 

⑦智能相机：支持翻译、识物、搜题功能（特有） 

⑧简单易用：一键换机、远程协助（特有） 

⑨Native 掌厅：快速查询套餐详情、一键业务办理（特有） 
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3、目标受众 

N5 具备多功能利益点，受众覆盖年轻人群+年长人群，受众对产品的期待非常多元化。 

营销目标 

明确产品传播方向，精准制定传播主题，有效提升新品上市效果，吸引用户关注提高市场销量 

策略与创意 

策略概述 

以“有实力，自出色”的传播主题自信、直接地进行创意传达，让消费者真切认识到我们的产品力 

在选择千元机时将我们作为首选，并向消费者传达移动 N5 手机是一款满足各类人群 

期待的综合实力强劲的旗舰机。 

亮点解析 
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执行过程/媒体表现 

1、平面创意设计 
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2、产品创意 TVC 拍摄制作 

视频链接： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAxMjY0MTc5Mg==.html?spm=a2h0k.11417342.sore

sults.dtitle 

营销效果与市场反馈 

本项目为纯创意设计，所有素材用于京东电商、移动官网、移动线下营业厅、订货厂商自有渠道、

移动自媒体等平台。创意素材一经露出，通过自来水产出的 UGC 内容在手机受众中引发了不小的

关注。成功助力移动下半年旗舰新机 N5 重磅上市。移动客户对整个项目的创意产出及执行结果都

非常满意，认为平面创意素材大气简洁，在充分展示产品功能点的同时，结合受众属性引发情感共

鸣。创意 TVC 形式新颖，场景化演绎产品力，节奏欢快，抓人眼球。从创意到执行，三人行都展

示了专业广告人的能力和素养。（此评论来自移动内部员工及高层反馈）。 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAxMjY0MTc5Mg==.html?spm=a2h0k.11417342.soresults.dtitle
https://v.youku.com/v_show/id_XNDAxMjY0MTc5Mg==.html?spm=a2h0k.11417342.soresults.dtitle

