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内蒙古自治区首届文化旅游创意设计大赛 

广 告 主：内蒙古自治区党委宣传部 

所属行业：旅游 

执行时间：2018.04.01-08.31 

参选类别：公益营销类 

营销背景 

近年来，国家经济结构转型升级，对文化、旅游产业愈加高度重视，利好政策不断出台。内蒙古既

有丰富多样的旅游资源，如草原、森林、沙漠、冰雪等，又有独具特色的文化元素，如蒙元文化、

少数民族文化、特色美食文化、游牧文化等，未来，文化旅游产业将成为内蒙古经济发展的重要支

柱。另外，国家对知识产权的保护力度日益提升，使得文旅产品、商品的原创设计者对自身作品有

了更高的自主性，在参与作品的长期运营时也有更重的发言权。如此便形成良性循环，加快了文化

旅游产业的发展速度。 

然而内蒙古文化旅游创意品牌推广工作仍面临着一些挑战：一方面，长久以来，大众对内蒙古文化

的印象局限于蒙古族文化，对内蒙古旅游的印象局限于草原观光，对内蒙古购物局限于牛羊肉制品、

酒及奶制品等食品消费类，而整体的文化旅游形象不健全，特色商品品牌短缺，高端消费品类稀少，

文化旅游品牌亟待塑造和推广；另一方面，内蒙古的文化元素非常丰富，但当前的开发程度还相对

较弱，品类也比较单一，主要集中在一些小型的旅游纪念品上。无论是文化内涵、独特性，还是品

质、档次都还处于中低端水平，对文化元素的挖掘深度及创新高度还有待增强。因此应当争取以创

新产品为抓手，利用文化、旅游产业的强大带动性，全面促进内蒙古相关产业的发展。 

营销目标 

以内蒙古自治区首届文化旅游创意设计大赛为纽带，汇聚国内外优秀的创意设计团队及个人，结合

内蒙古民族、民俗、历史文化、非物质文化等特色，创作出高质量的、具有内蒙古独特韵味的文化

旅游产品，打造一批具有内蒙古民族特色的优质文化旅游品牌，开创文化旅游发展新局面，全面提

高内蒙古文化旅游创意水准，培育具有影响力的文旅创意企业，推动文化旅游深度融合发展，实现

文化旅游产业提档升级，促进民族文化强区建设。 

策略与创意 

1、策略 

大赛整体采用“线上+线下”相结合的传播形式，线上传播借助微信公众平台、微信朋友圈、微博

话题、微博广告、微博 KOL、设计师征集平台、自媒体平台、抖音短视频平台、童画秀秀 APP、门

户网站等多媒体，结合 H5、海报、图文等多种表现形式与多内容对大赛进行包装与宣传，实现全
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网覆盖，达到爆发性传播效果，线下针对创意设计团队及个人等目标人群进行宣传，力图实现精准

传播，同时，户外投放地铁广告推广大赛及相关活动。大赛传播采用线上、线下多种媒介形式结合

的模式，保证宣传渠道多样性，进而达到宣传效果的最大化。就大赛本身而言，吸引更多的人参与、

征集到大量优秀的文化旅游创意作品是直接目标；就内蒙古而言，通过文创大赛，推动当地文化旅

游发展是最终目标。基于此，文创大赛以大赛作品征集活动为主线，同时设置多个线下宣传及线上

互动活动，使大赛保持较长爆发期，长期出现在大众视野中。通过宣传，吸引受众参与活动，提升

文创大赛的曝光率，从而使受众感受到内蒙古文化旅游的魅力。 

2、创意亮点 

文创大赛活动历时五个月，其中作品征集期长达三个月，如何避免活动在“漫长”的征集期中淡出

大众视野？我们通过“多渠道、多互动、多机会”的形式来保持文创大赛长期出现在大众视野中，

借助线上、线下等多渠道联合推广，一方面汇集优秀设计人才的创意，促进文创产品落地，另一方

面吸引全民参与互动，推广内蒙古文化旅游 

A.以“互联网+文化创意”为核心，打造极具影响力的文创赛事 IP 

建立全面详细的赛事规程，搭建官方微信公众号、作品收集邮箱。设计赛事形象标志，设计线上评

选标准，活动结束后，所有获奖优秀作品通过互联网进行公示，优质的作品再次掀起大赛互联网传

播的小高潮。通过各类活动进行宣传和推广，已初步形成内蒙古具有较高质量的文化旅游品牌活动，

致力于日后定期举办，并成为国内文化旅游创意类赛事标杆。 

B.以“青年创意”活化传统文化，推动优秀文创作品孵化与人才培养 

大赛为学生单独设置新秀奖项，为青年人才开辟特别通道，向获奖高校团队提供与企业孵化机遇。

在大赛征集阶段，组织开展“文创高校行”活动，将本次文创大赛作为定制课程，在二十余所高校

课堂进行宣讲，旨在挖掘、启发、培养并孵化年轻人的创意，坚持做以青年的创意活化传统文化的

赛事平台。 

C.多平台多渠道传播大赛，丰富的创意活动提升全民筑梦草原的参与感 

与传统的赛事活动相比，本次大赛在面向设计人群征集创意作品的同时，也注重全民的参与感。策

划了一系列线上宣传活动，分别聚焦微博、微信平台、童画秀秀 APP 少儿绘画平台、抖音短视频平

台，线下通过投放地铁广告、走进校园张贴海报并发放宣传页来推广大赛，坚持以多平台多渠道传

播内蒙古文创大赛赛事品牌，吸引网友的积极关注与参与，主动了解内蒙古深厚的草原文化与旅游

资源。 

D.“草原礼物”景区、博物馆定向合作，提升文化内涵，实现文化旅游提档升级 

特邀数名优秀设计师，前往内蒙古八大景区开展调研对接。针对景区的旅游形象和旅游商品进行优

化创意设计，使文创产品更具有地方特色，符合当今游客对于文化享受的追求，有助于内蒙古民族

文化的传播，加强文化旅游中的文化元素。 
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执行过程/媒体表现 

第一阶段：预热期 

线上通过内蒙古文创大赛官方微信平台发布带着手绘者笔触温度的“草原情书”H5 邀请函，为大

众铺陈出草原风景与文化交织的历史画卷，激发大众了解参与大赛的热情。 

“草原情书”H5 邀请函链接： 

https://www.aotuer.com/h5/2018/literary/?from=timeline&isappinstalled=0 

线下举办内蒙古自治区首届文化旅游创意设计大赛新闻发布会，邀请设计师、媒体、高校学生参会，

公布内蒙古文创大赛的相关参赛公告以及后续将开展的一系列亮点活动。此次发布会得到了北京卫

视、内蒙古日报、中国旅游报、中国日报、光明网、央视网等媒体报道，共计发稿 105 频次。 

 

第二阶段：征集期 

大赛征集期，微博、微信、专业设计师征集平台、新闻自媒体、门户网站等持续发布大赛公告，文

创大赛官方邮箱收集参赛者投稿作品，线下秉承“让创意落地市场、让优质设计人才对接商机”的

原则，与八大景区建立联系，并与洛可可合作，在洛可可众创平台以发布任务书的形式，邀请优秀

设计师根据景区、博物馆需求进行定向设计合作，由景区从募集优秀设计作品中挑选设计作品。 

同时，为保持文创大赛事件的持续性“热度”，在微博微信等新媒体平台发起线上互动活动，通过

微博话题、微博广告、微信朋友圈广告号召全民参与的热情。结合时下流行的抖音平台，配合地铁

广告、校园推广等线上、线下宣传，引发大众对文创大赛的广泛关注，仅以下五项线上活动传播覆

盖量已超过 1 亿人次。 

1、“Travel with ∞”内蒙古旅游形象大使话题征集通过微博 KOL 发起话题讨论，在微信朋友圈投

放话题答案征集海报，并在北京及内蒙古高校举办线下推广活动，鼓励粉丝说出自己心中能代表内

https://www.aotuer.com/h5/2018/literary/?from=timeline&isappinstalled=0
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蒙古的形象，推动内蒙古文化与各地网友的全面互动，活动总体覆盖量达 2300 万人次，1 万余人

直接参与话题讨论。 

 

2、“草原歌声里”你最喜欢的草原歌曲话题征集宣扬内蒙古深厚的音乐文化，通过脍炙人口的草

原歌曲引起受众对草原文化情感的共鸣，进而对大赛进行了深入推广。活动发动微博红人转发推

广，截至活动结束，#草原歌声里#微博话题阅读量达 3714.5 万，活动累计共有 5.8 万人参与话

题回答。 

 

3、“马上出发”H5 小游戏以草原英雄成吉思汗的战马为背景，让没来过内蒙古的网友也可以弹指

间策马扬鞭畅游内蒙古壮美草原山河美景。小游戏在单日客流量 145.28 万的地铁站点投放广告，

投放时间为期一个月，共计曝光量达 4000 万，活动结束后，游戏参与人数超过 6 万，访问点击数

量达 260 万。 
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4、为了推广青少年设计创新能力，并进一步提高少儿文化保护的意识，内蒙古自治区文创大赛组委

会携手童画秀秀 APP 举办公益性质的“小小草原文物宣传员”少儿创意绘画比赛，通过孩子们天真

烂漫的画笔，以另一种视角重现内蒙古古代文物的灿烂辉煌。童画秀秀 APP 及官方微博微信、微信

群发起征集，共计征集 120 幅少儿绘画作品，精选出 29 幅优秀作品。活动在微信朋友圈投放广告，

累计曝光量达 134 万，通过地铁广告宣传，累计曝光量达 1800 万。 

 

5、“#我和内蒙古抖音挑战”紧紧抓住了当下社会化营销的最火平台——抖音，使文创赛事拥有了

娱乐化、流行化的标签。邀请专业歌手创作歌曲“我家住在内蒙古”，并编排搭配歌曲的蒙古族舞

蹈，游客通过线上短视频的互动，成为了内蒙古旅游资源的最佳宣传员，活动总覆盖量达 116.5 万

人次。 
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第三阶段：展示期 

1、文创大赛 LOGO 新闻发布会 

会上公布了 LOGO 征集-最佳创意奖作品，即为文创大赛的官方 LOGO，曝光大赛后续活动，再次

激发大众参赛的热情，为大赛宣传造势。30 余家北京及内蒙古媒体到场，共发布 40 余篇新闻稿件。

内蒙古文创大赛官方平台发布新闻稿，信息覆盖量超过 8000 人次。 

 

2、“人气奖”线上票选 H5 

官方微信平台上线票选 H5，公开展示文化旅游形象、文化旅游商品、文化旅游公共空间三大类 1997

份作品，由大众投票，根据得票数排行榜，评选出 30 名“人气奖”获得者。截至活动结束，票选

H5 收到总投票数近 4 百万，转发量超过 13 万次。“人气奖”线上票选 H5 为文创大赛最后一个月

的传播创造新的关注点，增加大众参与文创大赛的热情及对内蒙古的认知。 

 

3、优秀作品参展第三届内蒙古自治区文化产业博览交易会 

文创大赛 300 ㎡展台上共计展出 242 套、500 余件优秀作品，5 天时间，超过 10 万人次到场参
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观。本次活动发布新闻稿件 10 余篇，内蒙古电视台在文创大赛展台现场进行了长达一小时的直播，

多家媒体到场采访优秀作品作者以及文创大赛负责人。官方双微一方面设计、公布了 9 张三大类作

品参展的宣传海报，吸引更多的观众前来观展；另一方面，微信共计推出 6 篇精品文章，通过图片、

文字、视频等形式，对三大类参展作品进行逐一的剖析，向全国受众展示了此次内蒙古文创大赛的

高质量、高水平。 

 

第四阶段：延续期 

达成合作的景区负责人及定向邀约设计师进行“草原礼物”景区、博物馆定向合作签约仪式，此次

签约积极推动优秀作品的进一步产业孵化，为发展内蒙古特色文旅，内蒙古景区文创产品产业的发

展迈出了第一步。 

与获奖者沟通签订著作权授权合同，通过与文创相关企业合作，实现优秀作品的落地转化，打开内

蒙古文创市场。 

营销效果与市场反馈 

本届内蒙古文创大赛征集文化旅游形象传播设计类、文化旅游商品设计类、文化旅游公共空间设计

类、特别设计类四大类别作品，共计 2559 份。 

活动总体传播覆盖量突破 2 亿 3 千万人次。 

传统媒体方面覆盖新华网、人民网、中国日报、央视网、中国国际广播电台、中央人民广播电台、

中国新闻社、中国旅游报、新华网、中国周刊、新京报、内蒙古日报、北京电视台等央级及其他国

内外重点媒体，发布大赛新闻稿件 197 篇，转发量超过 5000 频次，总曝光量超过 1 亿。 

目前大赛名称“内蒙古自治区首届文化旅游创意设计大赛”百度搜索量达 934,000 个, 官方关键词

“内蒙古文创大赛”的百度搜索量达 800,000 个。 
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内蒙古文创大赛官方微博共推送 196 条活动内容，累计阅读量超过 100 万次；官方微信总计发布

91 条图文推送，累计传播量达 50 万人次。新浪微博#内蒙古文创大赛#话题阅读量达 106.6 万。 

自媒体渠道宣传方面，联系游戏新视界、猫叔聊动漫、PAPI 宋、根号二漫画、全民叨逼叨、天天爱

动漫等文化类人气博主发布大赛信息，总体曝光量达 100 万。 

在专业机构平台多方合作提升活动专业性方面：联合全球征集网、征集码头、征集网、威客码头等

设计师征集平台发布大赛公告，并获得网站首页图推荐广告位。今日头条、搜狐新闻、新浪看点、

腾讯快报、微信微博等门户网站同步发布大赛公告。传播精准人群覆盖量达 800 万人次。 

线下“文创高校行”活动，与中央美术学院、中国人民大学、清华大学等近 20 所设计类高校开展

定向合作，将本次文创大赛作为定制课程，辐射 300 万大学生群体。 

 


