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LOVE&LOVE 爱与被爱钻戒 
所属行业：珠宝首饰 
参选类别：数字营销最具创新精神品牌 

品牌简介 

LOVE&LOVE 爱与被爱钻戒是一个年轻化的珠宝品牌，目标人群定位在 90 后、00 后。在珠宝行业

扎根发展了十五个年头，LOVE&LOVE 爱与被爱钻戒已经成为新生代珠宝品牌的中坚力量。在北京、

上海、深圳等全国 40 多个城市，LOVE&LOVE 开设超过 100 家珠宝门店。 

LOVE&LOVE 爱与被爱钻戒与生俱来自带深厚的爱的 DNA，坚信爱情不只是单方面的付出，也不

仅仅是一句表白或承诺，更是两个人彼此的拥有和守护。彼此在爱里共同成长才能拥有最恒久的爱

情。”爱与被爱“才是爱情里最美好的样子。 

近年来，LOVE&LOVE 正在加速发展过程中，对店铺形象和装修风格进行了全新升级，发力娱乐营

销，合作影视大 IP 如《傲娇与偏见》、《21 克拉》；签约首位品牌代言人沈月；合作法国知名动漫 IP

小王子开发新品。LOVE&LOVE 爱与被爱钻戒，在与年轻消费者的互动中，逐渐探索出适合自己的

珠宝之路。 

 

2018 年数字营销创新性表现 

2018 年，品牌发力，签约首位品牌代言人沈月，并将此次代言活动通过线上多媒体的整合传播，

形成了一个优秀的整合营销传播案例，也借助沈月的人气和粉丝喜爱度，将品牌的知名度进一步扩

大。此外，LOVE&LOVE 不同于传统珠宝媒体，更加注重品牌的内容生产，在保证珠宝调性的同时，

在社交媒体加强与消费者的互动，令品牌焕发了年轻活力，成为“新一代年轻人的爱情珠宝”。 
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代表案例 

案例名称：LOVE&LOVE 2018 品牌升级整合传播 

案例介绍：本次传播打造“信息扩散”+“持续炒热”+“粉丝安利”+“外围报道”圈层式媒体矩

阵策略。以官微+代言人微博作为中心信息扩散源，形成外围辐射式传播，选择年轻群体高粘性社

交平台平台，如微博、微信、豆瓣、今日头条、腾讯视频、Bilibili、小红书等，邀请年轻人喜爱的

KOL 引导话题讨论，激发用户参与“爱与被爱”情感观的大讨论，将“明星、影视 IP、品牌理念，

核心产品”进行内容共创与话题融合，成功触达年轻消费者群体内心，让品牌价值更加深入人心。 

最终传播效果达到：传播覆盖超 2 亿人次，微博话题阅读量超 1.1 亿，视频播放量近 600 万次，

产品获得大批年轻消费群体的喜爱，并成为其心目中理想的婚戒选择品牌。 
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