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雀巢健康科学佳膳纤维 “年在心上”年货节推广 

广 告 主：雀巢健康科学 

所属行业：快消 

执行时间：2018.01.16 － 2018.01.25 

参选类别：电商营销类 

营销背景 

春节向来是各大品牌展开厮杀的时候，特别是可以作为礼物赠送的健康食品，佳膳纤维作为雀巢新

推出的针对胃肠功能弱，有营养风险人群的产品，如何占领消费者的心，让消费者认识到佳膳纤维

是春节买给父母的最佳选择，给足消费者购买理由，让消费者认识到佳膳纤维是春节买给父母的最

佳选择， 

营销目标 

1、借助创意 H5，提高佳膳纤维在春节期间的声量； 

2、提升佳膳纤维在春节期间的销量 

策略与创意 

和小时候，孩子把对父母的爱黏在嘴上不同，中年人会用更深沉的、内敛的、有实际行动的方式表

达对父母的爱意。他们虽然不在父母身边，但多了互相理解和懂得，更善于用最妥帖的方式彼此关

爱。即使距离远了，话少了，但是中年人和父母的关系，是彼此粘在心上的。 

基于中年人与父母之间“距离远了，心更近了”相处模式这一洞察，并结合春节浓烈的亲情氛围的

节日特性，我们以“年在心上”为主题展开了一轮数字营销活动。主题 H5 用年味浓厚的画风和直

击心扉的文案，帮助消费者表达那些平时说不出口的话。同时我们携手人气意见领袖在微信微博平

台发起“年在心上”的话题讨论，通过不同类型的 KOL 展开扩散，向消费者传递“实用，适用，满

足父母的营养需求的礼物才是更贴心的选择”，给足消费者购买雀巢佳膳膳食纤维的理由，提高品

牌声量的同时导流销售。 

执行过程/媒体表现 
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品牌方【雀巢健康科学官方微信】发起 H5“年在心上”，结合年画中国风剪纸的画面风格，创新地

植入了三个语音场景，配以最终生成的可分享图片，帮助中年人表达出平日说不出口的话，同时结

合了淘口令的形式，直接引流销售。 

           

多个【微信 KOL】发布个性化原创文案，合作传播 H5。我们与情感鸡汤类大 V 衣锦夜行的燕公

子、中年人代表母婴 KOL 一直特立独行的猫、营销类大号 4A 广告门等多领域的头部账号合作。 

 

在多个【囤货类账号】进行合辑植入。与清单、极物等囤货导购类账号合作，通过定制内容和合辑

植入等形式，在多点位为消费者种草产品。其中在新年送礼送什么的合辑 list 中植入产品 
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【知乎】老话题植入。1 月 24 日，和知乎合作了老话题：过年送什么礼物给爸妈好？KOL 美少女

壮士琳植入回答，同时邀请 12 位知乎大 V 赞同回答 

 

营销效果与市场反馈 

截至 2 月 2 日，H5 年在心上的浏览量 PV 80049，访客数 UV 60278。囤货类账号的总阅读量

249150，转评赞总量 1731。微信大号的总阅读量 404161，总点赞量 1863。知乎合作的总阅读量

55270，转评赞总量为 77。 

此外，佳膳纤维在年货节期间的电商销量也有大幅提升。 

 

 


