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微信大品牌【我•微信•你】主题片 

广 告 主：腾讯科技（深圳）有限公司 

所属行业：互联网 

执行时间：2018.09.12 -09.29  

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

2011-2018，微信诞生的 7 年，也是互联网时代迅猛发展，人们生活发生巨变的 7 年。 

7 年间，微信为中国人的生活提供了一种更强的可塑性，它给予我们沟通、社交、娱乐、消费的便

捷和自由。它是一个节点，连接你我，也在自身不断改变的同时，重塑你和我的生活。它还是一个

窗口，透过微信我们可以看到最客观最真切的生活。 

但在事实层面，对于大众而言，微信已然不是简单的沟通工具，而是一种生活方式，一种渗透至大

众生活方方面面的——这个时代的 icon。然而，在认知层面，大部分人对这 7 年的变化是如此习

以为常从而习惯忽视，对于微信是如此熟悉但却对微信品牌的个性、故事、价值诉求近乎一无所知，

对其品牌印象是十分模糊的。可以说，大众仍然将微信定义为一种工具，而缺乏更深层次的价值主

张、精神共鸣上的认同和归属。 

营销目标 

在本次“我•微信•你” 主题片中，通过展现微信时代真实的生活洞察，引发用户对微信时代的思考，

实现用户与品牌的精神共鸣，树立微信作为时代 ICON 的认知。 

策略与创意 

在互联网发展迅猛，沟通无边界的这个时代，众多社交平台在普通人的生活中扮演着重要角色，但

关于通讯工具给现代人生活带来的利弊争议从未停止过，在微信 10 亿+用户的反馈中也时常看到

相关探讨和思考。在《我•微信•你》主题片中，微信没有选择回避，反而选择开诚布公地探讨这一

争议，真实客观地展现了这个时代普通人的生活，引发用户思考，实现用户与品牌的精神共鸣，潜

移默化地影响用户，而非强行灌输价值观或内容。 

（视频链接：https://v.qq.com/x/page/r0719dui36v.html） 

执行过程/媒体表现 

微博、微信作为本项目主要的原发声量发布阵地，其次网站、博客、视频亦有少量发布和转载。传

播广度与深度，质与量皆超过预期。 

https://v.qq.com/x/page/r0719dui36v.html
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（微博平台） 

 

（微信公众号媒体平台） 

 

（腾讯视频平台） 
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贴近生活、引起共鸣的内容在微博平台达到快速曝光，在微博上发挥明星效应、大 V 发布趣味内容

带来极大用户关注，引发大量用户讨论；在微信则由大 V 媒体对微信时代做进一步的深入解读，以

深度高质量推文引发用户思考，带来大量互动和转载，也产生了众多自发的二次再创作、再传播等，

进一步扩大了本项目影响力。 

 

（微信平台用户评论） 

              

（微博平台用户评论） 
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营销效果与市场反馈 

在传播周期（9.12-10.7）内，全网曝光达到 3.4 亿次，其中主题片上线曝光量为 1.5 亿次，超过预

期 KPI 99%；实际互动量达到 258 万人次，超过预期 KPI 223%。此外，#我微信你#相关话题在

微博累计获得 2100 万人次阅读，得到 2.2 万人次讨论；《我微信你》主题片在视频网站获得 114

万次播放，在微博获得 310 万次播放。值得注意的是，并且在主阵地微信、微博等平台上，普遍得

到 50%-60%的自发传播数据，并收获了大量高质量的 UGC 内容，大大超过预期效果。 

媒体评论——数英：“微信利用与生俱来的优势，让品牌本身能更亲近地与用户对话，而这次微信

要对话的不止是自己的用户，更是这个时代下的每个人。” 

顶尖文案：“摸着良心说，作为一名普通用户，我还挺喜欢微信这波品牌形象营销，不鼓吹用户、

产品大数据，不编造桥段滥煽情，能讲好任何一段大时代里的小人物故事，就已经相当了不起。” 

用户评论：“我觉是生活百态可以体现在微信上”、“微信让人们的生活似乎近了却又更远了”、

“剪得很不错的片子，微信带我连接了世界，也见证了我从小孩到大人”、“微信给了我们抱团取

暖的能力，但我们很难有真正战胜孤独的力量”  

 


