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玫琳凯 
所属行业：日用化学产品制造 
参选类别：数字营销最具影响力品牌 

品牌简介 

玫琳凯中国自成立以来，一直秉承玫琳凯“丰富女性人生”的全球使命，以及“不求回报地帮助他

人”的乐施精神、“你希望别人怎样待你，你也要怎样待别人”的黄金法则、“让我感觉自己很重

要”的理念和“信念第一、家庭第二、事业第三”的生活优先次序等核心价值观，并始终信守对创

始人玫琳凯女士对消费者，对玫琳凯及对社会的不变承诺，致力于实现可持续发展。 

2018 年数字营销影响力表现 

2018 年，玫琳凯成立 55 周年之际，推出全新的品牌主张“美力 势不可挡”。将有态度、有力量

的品牌主张，与现在年轻人的价值观产生共鸣，把美上升一个层次，不仅是美丽的外表，更是由内

而外散发出自信的，有力量的美丽气场。 

玫琳凯通过“互联网+整合营销”模式开展了多次营销项目推广活动，提升了玫琳凯整体知名度，

推广了新的品牌理念。 

代表案例 

玫琳凯“洋魔豆”事业机会传播 

 

2018 年 9 月初开始实施的玫琳凯“洋魔豆”事业机会宣传，将核心关键词定义为：“Young”、“Fun”、

“Beauty”，项目抓住年轻人不喜欢千篇一律的生活，独立自信，敢做敢为的性格特点，以通过个

体故事传播事业机会的方式，向目标受众传递出玫琳凯独特的事业机会。 

https://baike.baidu.com/item/%E7%8E%AB%E7%90%B3%E5%87%AF


                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

营销背景及目标： 

当特立独行，站在潮流前线的年轻人成为整个消费市场的主体，打动年轻人，几乎成了品牌建设和

品牌营销的金科玉律。 

本次‘洋魔豆’事业机会宣传项目，旨在不同的社会背景下，讲述不同人物性格为原型的故事，挖

掘出同性格标签类型下的深层用户，向她们传递出玫琳凯以“授人以渔”的方式鼓励女性自主创业、

事业让女性更美力，更独立，更自信的商业理念，同时吸引更多的人关注玫琳凯的事业机会并加入

其中。 

 

营销策略核心： 
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随着后喻时代的开启，消费重心的转移，90 后与 00 后为主的年轻人成为消费市场的主角，年轻人

究竟喜欢什么，想要什么，成为了各个品牌共同索求的命题。显而易见的是，年轻一代已经由传统

的功能消费转向精神消费，他们追求事物的新鲜感和时效性，重视品牌的调性和文化内涵。基于此，

玫琳凯将攻破年轻人，吸引年轻人注意力的第一步放在品牌理念的宣传与推广上。以由不同核心关

键词组成的系列深度软文的模式在今日头条做定向推广。 

 

执行亮点： 

平台选择：根据关键词及人物标签，选择能够定向推广的今日头条大号 KOL，以图文的形式进行软

文投放，更精准的投放至目标用户： 

1、为更好的达到宣传效果，引发受众的互动兴趣，选择时尚圈的奇葩大喵、李弯湾、时尚直播等 8

个大号进行文章内容投放； 

2、按照年轻、有态度、独立、果敢等标签，在玫琳凯挑选出 8 位极具代表性的 90 后美容顾问，对

进行深度采访，挖掘出她们的故事性，以年轻人对话年轻人的形式，吸引受众，引发共鸣。 

执行效果： 

投放以今日头条内容营销+资深一对一采访的形式进行，8 篇文章总曝光量 380 万+，累计阅读量

38 万+，累积评论 698 条。 9 月 13-10 月 11 投放期间，关键词“玫琳凯”在今日头条被头条指

数收录，投放前后对比，传播指数波动明显，增长率 100%。关键词“玫琳凯”，正面舆论上升 32.8%，

负面舆论下降 62.9%。同时通过文章的扩展链接对玫琳凯事业机会 H5 进行二次传播，引发了受众

的积极点击与关注。 
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