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2019 铂涛酒店风尚周整合营销 

广 告 主：铂涛集团 

所属行业：酒店 

执行时间：2018.12.03-12.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

在消费升级的趋势下，酒店已经不单纯只是人们出行的一部分，正在从单一功能向生活方式以及

时尚消费场景方向发展。在新的形势下，如何满足消费者更多元的需求？ 

铂涛集团从 2015 年开始，在全球酒店业首创“新品时尚秀”，也被誉为酒店业“维密秀”。2018 年

底，酒店业“维密秀”办到了第 4 届，并且在前三届铂涛新品时尚秀的基础上，升级成“铂涛酒店

风尚周”，是全球首个“酒店+”生活方式体验平台，希望和众多品牌共同打造一场关于美好空间生

活方式的时尚盛事。 

第 4 届铂涛酒店风尚周，在前三届新品时尚秀成功举办的基础上，如何准确传递第 4 届酒店风尚周

“无界之美”的核心主题及各品牌 2019 新概念，新元素？如何向终端消费者清晰、准确的传达因

为连接，消费者能体验到”酒店+”生活方式这样美好的感受？活动场地从广州换到了深圳，如何

吸引新城市当地受众关注度及参与度？如何在有限的营销预算中，做到传播影响力最大化？ 

营销目标 

为 2019 铂涛“酒店风尚周”造势引流，传递参与品牌的新元素、新设计，吸引消费者和投资人的

参与和关注。 

深圳欢乐海岸水秀剧场是本次活动主场地，活动前期目标就聚焦在广泛告知 2019 酒店风尚周信息

影响广深地区 C 端消费者关注，尤其是深圳本地受众，以及最大化增加活动在本地的影响力。 

活动当期及后续长尾期，扩大活动影响力，增加受众对酒店风尚周活动本身和参展品牌的认知

度，引领酒店未来消费趋势。 

策略与创意 

传播策略 

目标受众定位清晰、精准化圈层沟通、层层渗透、准确触达。 

协同+裂变、运用多类型、多形式传播渠道，增加影响力及拓宽传播纬度。 
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传播亮点 

深圳地铁 1 号线，深圳最重要的地铁线路，乘客群体与客户目标受众高度吻合。创意全包车广告

呈现，让消费者仿佛置身于酒店的场景里，充分感受“酒店+”的生活方式，助力理解打破限制的

“无界之美”活动主旨。每节车厢充分体现铂涛及旗下 TOP 子品牌各有特色的品牌理念和 2019

新元素，并且为 12 月 14 号时尚盛典造势和引流。 

活动盛典当日邀请了柳岩、鬼卞，庄心妍等流量明星，针对流量明星们的年轻粉丝受众，进行了一

轮精准传播。100 万+量级抖音红人出席，500 万+量级直播平台红人参与传播。 

活动前期和当期的传播中，用非常透彻的打法制造 c 端影响力，加上欢乐海岸水秀剧场场地天然优

势和周末优势，吸引 14 日晚来到现场的观众，突破了 2000 多人，被迫限流；后续两天的粉丝节，

有大量深圳本地消费者积极参与。 

执行过程/媒体表现 

第一阶段：预热期 

受众目标：深圳本地受众为主 

媒介策略：深圳本地媒体，线上线下接合，引发关注和期待，同时为线下活动引流造势。 

媒介选择：本地自媒体微信公众号传播 

深圳地铁 1 号线创意全包车、2 号级品牌列车及地铁各线路 12 封灯箱共计 30 个 

深圳本地网络新闻预热 

深圳晚报头版新闻导读预热及内页详细内容介绍 

执行时间：2018.12.03 -12.14 

 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

执行描述：深圳地铁 1 号线创意全包车（示例媒体） 

铂涛集团品牌及旗下其它 5 个子品牌，一列地铁 6 节车厢，每个品牌，用一节车厢独立呈现，即体

现本次活动主题“无界之美”，也表达各品牌主旨精神。 

媒体表现：深圳地铁 1 号线总曝光量约 560 万次 

 

第二阶段：活动期 

受众目标：广深地区尤其是深圳本地受众，年轻人群为主 

媒介策略：多类型、多形式、多渠道传播手段组合运用 

媒介选择：财经类、娱乐类、时尚类、平面综合类媒体、自媒体、抖音红人，直播红人及各领域 KOL
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共同出席 

执行时间：2018.12.14-2018.12.19 

 

执行描述：深圳晚报整合传播（示例媒体） 

（网易直播+微信公众号+新闻客户端+微博+平面） 

一直播平台现场直播（示例媒体） 

抖音短视频传播（示例媒体） 

媒体表现：深圳晚报 

63.7 万人次直播观看、头版新闻导读预热、1/3 版平面详细预热内容解读、半版平面分析风尚周盛

况、Zaker&网易新闻客户端超过 50 万次曝光、超过 2.1 万次的微信公众号阅读、770 万粉丝的官

方微博转发，接近 1200 次。 
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媒体表现：一直播平台达人现场直播 

一直播平台超过 2160 万的观看量 

 

媒体表现：抖音达人短视频传播 

抖音短视频 64 万+的观看量 
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第三阶段：长尾期 

受众目标：吸引广泛关注度，增加对品牌认知度及扩大活动影响力， 

媒介策略：点面结合，新传播手段运用、最大范围延伸传播广度 

媒介选择：网络媒体、微博大号、新闻客户端、社交微媒体、DSP 广告配合 

执行时间：2018.12.20-2018.12.31 

 

执行描述：社交微媒体传播（示例媒体） 

在微信生态体系，以社交关系为链路多层级传播，以人为传播节点，充分发挥社交传播属性，激励

分享， 实时监测，优化传播过程。 

媒体表现：超过 12 万次的阅读，17 个传播层级分享 
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营销效果与市场反馈 

经过本次铂涛酒店风尚周时尚盛典、空间生活方式体验展、粉丝节及投资品鉴会。成功的在深圳当

地制造了巨大影响力，成功的影响了 c 端消费者，尤其是年轻受众，而且把铂涛提出的酒店＋理念，

无论是通过行业端还是消费者端，通过各自的不同的渠道和表现手法，精准的传递出去。同时也制

造了行业上的影响力，在专业领域内获得极大关注，为铂涛未来在商业层面的一些合作，也实现了

造势和铺路。 

目前线上传播获得数亿次曝光，线下数十万用户体验，好评如潮。酒店垂直、投资等多领域专业人

士给予较高评价，纷纷表示对 2019 铂涛酒店风尚周的肯定，并对铂涛集团对行业的综合梳理及贡

献表示认可。 

 

 


