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新时代中国与世界共享未来！

智能营销进口博览會海外社交渠道推广
广 告 主：中国国际进口博览局

所属行业：展会

执行时间：2018.03.30-12.20

参选类别：智能营销类

营销背景

首届进口博览会面对海外知名度尚待提升、市场受众过于广大等难题。年度营销以向世界发出邀请，

境外参展商为广告定位。随着中国改革开放市场，越来越多企业希望进入中国市场，参展、电商平

台销售为常见手段。国内展会多为 B2B 销售，极少通过社交媒体平台进行品牌维护。根基于互联网

数据＋内容运营，能更有效触及境外目标对象，通过社群品牌运营，针对目标受众进行广告投放，

能有效将广告推广给目标用户，达到品效合一目标。

营销目标

中国以至全球迎来，第一个以”进口”为主题的国家级博览会，中国国际进口博览会，通过境外社

交媒体全网覆盖，吸引潜在境外优质参展商，进入中国市场。

策略与创意

 根据调研及海外社交习惯分析，配合’新时代，共享未来’理念，选定 Facebook、Instagram、

Linkedin、Twitter、Youtube 五大海外社交媒体平台作为推广渠道，进行全面覆盖海外用户。

 结合 Salesforce / Socailbaker 等社交监听工具，进行内容精准化营销传播 （Facebook 英语、

法语、西语、俄语、阿语、简中、繁中粉丝页），结合创意帖文，动图，创意视频，活动进行传播

推广。

 视频则分为 CIIE Expo、CIIE Spotlight、CIIE Tips 系列，吸引各国粉丝注意。营销策略随着

营销对象即时调整，前期参展商为主，后期以采购商为主，透过投放、分析、创意内容，达有效营

销。

执行过程/媒体表现

负责进口博览会海外渠道运营，透过 Facebook、Instagram、Linkedin、Twitter、Youtube 五大

海外社交媒体平台，全面覆盖海外用户。建立全球页面，进行多语种导流。其中结合海外最前沿技

术-社交机器人，FB 最新功能-票选活动，名单是广告，有效推广海外社交，收集海外展商，客商名

单，展会期间另制作个展区拍摄视频，进行主题宣传，另针对展会亮点制作创意视频，进行 2019

报名预热。运营 7 个月内，粉丝总数超过 28 万，曝光数 1800 万，互动数超过 66 万。
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进宝视频：

http://v.youku.com/v_show/id_XMzk3NDA0ODM0OA==.html?spm=a2h3j.8428770.34160

59.1

Guidebook 线上活动

http://v.youku.com/v_show/id_XMzk3NDA0ODM0OA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
http://v.youku.com/v_show/id_XMzk3NDA0ODM0OA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
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展会亮点视频＋帖文

营销效果与市场反馈

Guidebook 走期一个半月，曝光达 22 万，互动近 3 万。（Facebook 后台广告数据）

展会期间视频类帖文平均超过 80 万曝光，1 万次互动，4.5 万次播放。（Facebook 后台广告数据）

展会吸引超过来自 130 个国家，约 2800 家企业参展报名参展。


