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汇源 2018 世界杯整合营销项目 

广 告 主：汇源集团 

所属行业：酒水饮料业 

执行时间：2018.06.13-07.31 

参选类别：体育+数字营销类 

营销背景 

世界杯作为全球顶级赛事，对于任何一个人而言，无论看球、看脸还是看热闹，世界杯都能满足他。

因此借势世界杯热点实现品牌诉求更追求如何挖掘到用户的痛点，让品牌和用户之间形成情感共鸣

并最终进行有效的触达和传播。 

#狂欢时刻，源味快乐#是汇源集团在 2018 俄罗斯世界杯期间的整合营销项目主题。本次营销主要

针对球迷群体及年轻用户。以足球的“快乐之源”本质为洞察，在世界杯期间，为汇源的品牌及主

打产品赋能，通过创意性的内容制作及优质的媒介策略，在营销层面上实现“以小博大”的大效果。 

营销目标 

汇源的核心产品 100%果汁目前属于国民化的产品，老少皆宜；而世界杯期间主推的“95°黑”及

“ou 新柑”主要针对是年轻化群体；因此在俄罗斯世界杯期间，对于关注世界杯的人群及年轻化

人群皆为本项目的目标受众。本次整合传播力图通过多渠道+优质内容的组合，打造“足球”与“汇

源”的强关联。并完成对受众“踢球看球喝汇源”的消费场景教化，传递“喝汇源=快乐”的传播

诉求，产生最终的消费转化。 

策略与创意 

在汇源品牌年轻化的战略前提下，通过对足球“快乐”本质的洞察及对品牌产品“快乐”属性的挖

掘，打造【狂欢时刻，源味快乐】传播差异点，并以受众喜欢的形式讲述其喜欢的故事，建立品牌

与目标受众的情感关联，传递品牌主张。 

在创意上，联合知名大号深度合作产出的优质内容、通过对热点本质及品牌诉求挖掘产出的风格差

异化的长图内容，解构了热点和产品的各种元素，消费者对于艺术球赛的视频和宋徽宗的穿越长图

这两个内容的参与度和反馈较好，打造出优秀品牌植入的同时，获得了曝光和口碑双丰收的效果。 

在内容上，主要分为三个层次： 

以裸眼 3D 视觉特效为创意的动态倒计时海报为开篇，随后产出了近年来较为火热的波普风海报，

用于赛前的预告及赛后的热点追踪，保持了品牌在世界杯期间的持续露出及热度；随后，以真实历

史为依据，以宋徽宗为主角的创意故事，通过古今冲撞的差异化视觉，中国队与世界杯的爱恨情仇、

世界杯历史上经典瞬间等记忆共鸣，打造了足球与果汁，世界杯与汇源的强关联，打通了品牌与受
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众的情感连接；最后，联合知名自媒体顾爷，以中国与世界杯的国人共鸣、艺术家足球队为切入点，

产出原创短视频，强化产品与足球的关联，传递了产品价值。 

执行过程/媒体表现 

为了找寻世界杯（足球）与汇源（果汁）之间的关系，团队追溯了两者的历史，最终在宋代历史的

相关书籍去找到了足球与果汁的渊源，宋徽宗因足球相识高俅，而高俅又是中国四大名著《水浒传》

中经典角色；而北宋时期的中国传世名画《清明上河图》中出现的“饮子”，即是果汁饮料的雏形。

团队寻找了多个版本宋徽宗形象，包括不同年龄阶段、面相、着装特征，力求视觉上高度还原当时

的场景，在长图的初期设计中，我们植入了《千里江山图》等古代名画元素，尽可能贴合中国古代

的艺术风格。 

6 月 13 日  发布裸眼 3D 倒计时动态海报开启汇源世界杯项目 

6 月 14 日  发布#狂欢时刻 源味快乐#主视觉 KV 海报及揭幕战预告 

 

6 月 26 日  发布《一张图看懂世界杯的前世今生》长图，开启源味解读世界杯 
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7 月 6 日   联合多个自媒体发布《宋徽宗穿越穿越》系列长图，起底足球与果汁的历史渊源 

7 月 9 日   联合今日头条、西瓜视频发布顾爷原创视频《高能预警！国足踢进世界杯的终极秘籍》，

来杯果汁，一秒破荒的《你好，世界杯》联合海报抢占今日头条 app 开屏。 

 

7 月 11 日  发布《以快乐之名，国民品牌汇源在 social 界 C 位出道》，解读汇源世界杯项目 

7 月 14 日  联合今日头条、西瓜视频顾爷原创视频《据可靠推理，今年世界杯冠军队》 

7 月 19 日  数英独家发布《世界杯营销中的一股清流听汇源“科普”一下》盘点汇源世界杯项目 

7 月 31 日  全网发布《 果汁与足球组成 CP，汇源这波世界杯营销堪称出彩》，复盘项目 

另外在 6 月 14 日-7 月 15 日期间，不定期发布世界杯重要赛事预告内容及世界杯精彩时刻内容。 

  

热点追踪海报 

在单纯曝光量无法满足品牌传播需求的当下，本次传播以“优质内容+流量=好的传播”为原则，

除选择大流量平台今日头条做为主阵地外，还选择了流量与内容兼顾的顾爷的自媒体平台作为合作

对象；除去这两大核心资源外，在微博端的媒介选择上，邀请大号@宋徽宗官方微博，传播以宋徽

宗为主角的创意长图，并联动多个“皇帝”类大号，造成除内容传播外的趣味营销效果，围绕多个

大号下的大众 UGC 内容进行口碑发酵；在微信及传统网媒的选择上，汇源本次传播摒弃了以往单
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纯曝光传播物料的形式，通过历史类、营销类、足球类资源的解读式传播，在曝光品牌的同时，更

是以优质的深度内容，为本次传播进行了站台背书。 

营销效果与市场反馈 

全网曝光 1.72 亿+，用户互动 4.6 万+，原创视频播放量：930 万+；在 7 月 6 日原创长图发布和

7 月 15 日原创视频上线时获得两个明显的传播高潮。 

整体传播效果，今日头条的资源运用，整体投放基本覆盖汇源品牌目标人群，有效的触达目标受众，

整体投放效果超过预估量，投放平均点击率 2.53%，超过预期的 1%平均点击率；在其他自媒体的

传播节奏上，结合世界杯赛事节奏，在淘汰赛开始阶段和决赛阶段形成两个传播高峰，与用户触媒

习惯基本吻合。 


