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数据+技术驱动，助力万表精准定向高端人群 

广 告 主：万表网 

所属行业：快消 

执行时间：2018.05.15-07.30 

参选类别：智能营销类 

营销背景 

万表是全球名表跨境电商，目前拥有超过 20 个欧洲著名钟表品牌的中国大陆地区独家总代理，商

城在售的全球名表品牌超过 100 个，需通过移动营销来实现品牌声誉和销量的双提升。但因手表行

业特性，其消费人群较为高端且消费行为低频，如何精准定位有需求的高端人群，如何在合适的场

景推荐合适的产品，如何通过数据与技术提升推广效率，都是万表面临的营销难题，也是对移动营

销平台技术与创意的考验。 

营销目标 

1、通过有效的品牌曝光，促进目标人群对万表品牌的认知，提升用户对万表品牌的好感和信任度； 

2、在推广期间，短期内直接引入大量优质新用户，打造营销闭环，有效提高万表电商平台转化效

率，降低转化成本，提升商城销售收入。 

策略与创意 

1、 数据技术整合。将客户自有数据（商城数据、用户 CRM 数据+往期广告推广数据）结合媒体

数据和掌众科技数据进行对接打通，建立本次营销活动专属数据库，进行人群行为数据高效识别，

形成全面人群画像，精准锁定有手表购买需求的用户群体，指导高效的人群策略制定。 

2、 通过对到访商城平台用户数据进行分析，识别判断用户属性，智能生成、匹配高关联度的动态

广告创意，同时结合广告追踪技术，根据用户后续行为特征，实时优化，合理调整优化广告素材创

意和活动内容，为其投放感兴趣的广告内容组合，加深与用户沟通，提升用户体验和视觉冲击，提

升广告转化效率。 

执行过程/媒体表现 

1、数据打通，精准定向； 
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掌众科技将自有数据平台数据、部分媒体优质数据以及万表商城自有数据进行整合对接，建立数据

模型，将杂乱无序的多来源数据进行结构化处理，重新标签化及再分类，形成了有针对性的万表私

有数据库，涵盖用户人口属性、消费行为、网络行为、兴趣爱好等多维数据覆盖，建立准确的人群

画像，结合万表商城产品属性，细分筛选出高端表用户人群、轻奢表用户人群、时尚表用户人群，

根据人群特征、需求分别进行营销活动，实现用户的精准定向。 

2、动态创意，精准沟通。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

通过语义识别技术，自动抓取全网腕表评论文本舆情，提取价格、品牌、材质、功能、外观、佩戴

舒适性等六大维度正面评价属性，围绕这几大关注点设计广告素材文案及画面。本次投放动态创意

以两套动态创意模板为基础，由用户关注点、超过百款热销产品图案等元素组合，可生成超过 1000

款动态创意素材。在用户打开媒体浏览时，随媒体的上下文环境以及用户兴趣标签展示与用户匹配

的广告内容。 

3、优质流量，高效触达； 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

根据用户人群细分，优选头部媒体优质流量资源，以新闻资讯类（头条、网易新闻等）、时尚类、

财经金融类、社交类（广点通等）四大类媒体资源为主，组成高质量媒体流量矩阵，并根据不同媒

体的功能和声量，科学分配广告预算，优先使用 PDB 竞价模式，提前预定广告流量，合理选择广

告形式，高效连接不同产品和目标用户，保障广告效果和场景质量； 

4、实时优化，提升效率； 

 

利用掌众科技实时广告追踪技术，对广告投放效果进行实时追踪分析，根据用户的浏览、点击、跳

转等行为，及时评估广告创意内容与用户之间的匹配度，并对进一步的广告素材进行调整，持续与

用户沟通，强化对用户的影响力，最终形成购买转化。 

营销效果与市场反馈 

推广期间，不仅使万表品牌得到曝光，更是成功为商城平台引入大量优质新用户并有效降低了转化

成本，得到客户的高度认可与好评。推广期内，广告累计曝光预计在 1 亿次以上，广告点击完成超

预期 200%，在营销预算相同的前提下，平台新增注册用户数提升 65%，销量同比提升 1.3 倍。 


