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黑鲨游戏手机上市整合营销方案 

广 告 主：黑鲨科技 

所属行业：互联网 

执行时间：2018.02.01-04.20 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

背景：小米和南昌市政府投资，当前市场估值 11 个亿，以竞技手游中产品的优异性能作为背书，

带动销量和打开产品知名度，且给用户“提到游戏手机，就想到黑鲨”的印象。 

2017 年，中国手游市场增长 42%。2017 年手游在收入方面依旧成绩抢眼，同比增长 41.7%，增

量超 300 亿元。中国游戏用户规模达到了 5.54 亿人，同比增长 4.9%。这意味着，超过 1/3 的中

国人都在玩手游，市场规模蕴含巨大潜力。 

游戏手机市场一片空白，如何与其他主打游戏功能的手机相互区别是我们所面临的挑战，新媒体时

代信息量极大。相比记忆，用户更擅长遗忘。因此能做到不被用户遗忘才有机会在用户心中生根发

芽。 

营销目标 

树立顶级游戏手机品牌定位，向目标用户传达“致力于成为游戏玩家喜爱的世界级品牌”的品牌理

念。 

策略与创意 

1、以产品带动品牌，直击产品三大卖点； 

2、以 IT 硬核人群带动游戏圈玩家关注； 

3、日常炒作热点公关事件，引发大量讨论，提升产品知名度； 

4、借助 KOL 和赛事的影响力最大化社会化营销效果。 

执行过程/媒体表现 
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营销效果与市场反馈 

在上市期间，微博从不知名到火爆追捧，截至目前共计 161,841 条相关微博讨论，百度指数在 4.13

发布会当日飙升到 34,258，同时也占据了更大 IT 和游戏阵地，例如 IT 和游戏媒体、各大新闻客户

端平台、自媒体、B 站、抖音、微博微信等，连明星@杜海涛都主动转发官博，LPL 主持人@骆歆 更

是将黑鲨游戏手机作为 520 礼物送给了解说@记得 。京东和小米两大平台的手机预约量更是在开

卖前一日突破了百万台，开卖当日更是秒磬，截至目前黑鲨手机仍然是缺货状态，并成为了黄牛追

捧的对象，基本上需要加价 1000-1300 左右才能买到，几十家 IT 媒体争相要求免费评测，甚至“科

技美学”自己从黄牛手里购买机器进行 2 次直播。Miss 的直播试用的观看量更是达到了 300 多万

人。而在斗鱼平台上做的主播霸屏试用活动效果更是有超过 1,460 多万人当日同时观看。 
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