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永和大王-酥嫩鸡腿排卤肉 FUN 

广 告 主：永和大王 

所属行业：餐饮 

执行时间：2018.03.01-04.20 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

从原始人到现代人，我们在火中得到光明、温暖和力量，更获取到了美味的“魔法”。火将温度传给

食材，释放出恰到好处的口感，再靠此传递味觉与心灵的满足。这是火焰与食物的共舞，也是永和

大王和美食最初始的关联。大酥嫩鸡腿排在大火中滑入油锅；酱红色的红葱、五花肉、香菇，在慢

煮的小火中咕嘟翻滚。不管精炸，还是慢卤，火缔造了鸡腿排的外酥里嫩，也带给大王卤肉 Fun 喷

香的滋味。火赋予食材新生命，而永和大王则以火制嫩，给食客们创造出最大的满足！ 

营销目标 

现有消费者：产品层面：将大王本季主推产品推荐给消费者，并给予消费者最直接的消费理由（美

味、实惠）；品牌层面：冲击力的视觉感受提升永和大王整体形象，视觉元素塑造品牌精致感。 

潜在消费者：精准定向目标 TA，将永和大王强势曝光给潜在消费者。 

通过新品鸡腿排卤肉 FUN 的推广曝光来提升新品知名度及品牌美誉度，同时吸引目标受众到达活

动页面领取优惠券，最终促进线下店铺转化。 

策略与创意 

线上精准投放+全民福利；平台优势：大数据、精算法、懂市场、全流量；大数据精准抓取目标人

群：以腾讯大数据为核心，配以多方综合数据采集，获得多维度的基础数据类型。 

执行过程/媒体表现 

官方曝光产品视频，配合微信推文同时线上放送优惠券；双微释放动态插画 GIF 海报，并结合轻互

动放送优惠券；DSP 精准投放，引流微信公众号（领券）。 
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营销效果与市场反馈 

DSP campaign 期间共计发布微博 5 条，微博推送 3 篇。共计 172,030 阅读数，5,540 互动数。 

其中微信投放期间领券共计发放 4 万张【火热半价优惠券】 

实际领券 4 万张（领券量 100%）实际核销量：13717 张（核销率 34.29%） 

DSP 投放渠道共计发放 2 万张【火热半价优惠券】 

实际领券 9302 张（领券量 46.51%），实际核销量：4606 张（核销率：49.52%） 

视频播放量： 10.6 万次 


